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KURIKULUM ZA I1ZBORNI PREDMET
PODUZETNICKE VJESTINE ZA BUDUCE
UMJETNIKE

4. godina obrazovanja
Ukupno sati nastave: 32

Program srednje umjetnicke Skole trenutno ne pruza adekvatno obrazovanje koje bi
ucenicima omogucilo stjecanje vjestina za kvalitetno razumijevanje prilika i odnosa
na trzistu rada odmah nakon zavrSetka srednje Skole. RijeC je o znanjima i
vjeStinama iz poduzetnistva, prava i ekonomije, financijskog menadZzmenta,
digitalnih vjestina i marketinga, komunikacija, upravljanja sadrzajem drustvenih
mreza itd. Jedna od slabosti kreativne i kulturne industrije jest neuskladenost
trziSta rada i potreba sektora za adekvatnom i obrazovanom radnom snagom.
Misljenja smo da bi u buducnosti glavni naglasak trebao biti na razvijanju novih
vjesStina kroz obrazovni sustav, a nakon toga kroz neformalno cjelozivotno
obrazovanje.

Umjetnici koji steknu te vjeStine trebali bi imati vecu vjerojatnost da ¢e uspjeti
zaradivati za zivot baveci se svojom umjetnickom formom. U posljednjih 5 godina
globalne okolnosti i trzisni uvjeti drasticno su se promijenili za umjetnike i oni su
sve vise nespremni za profesionalno djelovanje na ovome trzistu.

Kurikulum za izborni predmet PoduzetniCke vjestine za buduce umjetnike pokriva
teme o novom skupu vjestina koje svi umjetnici moraju usvojiti - digitalne,
poduzetniCke i komunikacijske - kako bi mogli odgovoriti na ove trziSne promjene:

(1) smanjenje izravne prodaje i znacajno povecanje online prodaje

(2) pojava brojnih sajmova umjetnosti u regiji koji postavljaju nove standarde
poslovanja, komunikacije i prezentacije za umjetnike

(3) promjene u ponaSanju potroSaca - internet je glavni izvor informacija i
usporedbi pri donosenju odluka o kupniji

(4) sve veci interes kupaca za posjedovanjem umjetnickih djela, posebice
pristupacne mlade umjetnosti

(5) strozi zakonski i fiskalni uvjeti



(6) oCekivana registrirana minimalna primanja umjetnika za ostvarivanje socijalne i
zdravstvene skrbi te drugih financijskih naknada

(7) internacionalizacija trziSta i potreba za radom i prodajom globalno kako bi se
moglo prezivjeti

(8) snazan rast kreativnih industrija koje stvaraju mogucénosti zaposljavanja za
umjetnike kompjutorske igre, oglasavanje, turizam i dizajn interijera).

Kurikulum se sastoji od 3 modula:

e (M1) Poduzetnicke vjestine za umjetnike u kreativnim industrijama
e pravniifiskalni okvir za umjetnike
e strategija cijena, prodajne i pregovaracke vjestine

e (M2) Komunikacijske vjestine za umjetnike u kreativnim industrijama
e pisanje izjave umjetnika i izrada portfolija

e izgradnja odnosa s klijentima i institucijama

e prisutnost na drustvenim mrezama.

e (M3) IT vjestine za umjetnike u kreativnim industrijama
e postavljanje web stranice za samopromociju s odgovarajucim sadrzajem
e uspostavljanje web shopa

Moduli su metodicki razradeni i sadrzajno prilagodeni specificnim potrebama
ucenika i nastavnika koji ¢e program provoditi. Sve teme prilagodene su stvarnim
potrebama umjetnika i dizajnera nakon zavrsetka Skolovanja kako bi postali dio
trzista rada.

Kurikulum je strukturiran tako da je svaki modul opisan zasebno i moze se koristiti
neovisno o ostalima. Medutim, za najbolje rezultate se preporucuje da se sva tri
modula koriste uzastopno. Svaki modul sastoji se od ishoda, kriterija vrednovanja,
plana nastave, kljucnih rijeci i klju€nih aktivnosti te prijedloga za korelaciju s drugim
predmetima.

Dodatni dokumenti u publikaciji su:

(1) Nastavni priru¢nik, popracen popisom resursa, materijalnim zahtjevima i
uvjetima za osoblje.

(2) Materijali za uCenje.



Nakon slusanja ovog predmeta ucenik ce:

- razumjeti osnovne pojmove pravne, porezne i e-trgovinske regulative (M1)

- razlikovati razlicite poslovne modele i metode upravljanja (M1)

- sastaviti vlastitu izjavu umjetnika i portfolio (M2)

e -razumjeti osnovne principe komunikacije s razli¢itim publikama (M2)

- razumjeti osnovni koncept online prisutnosti umjetnika (M3)

- hapraviti plan za web stranicu e-trgovine i znati koristiti jednostavne web alate
(M3)

2.1 RAZINE VREDNOVANJA

Uz svaki ishod, kategorije su naznacene prema revidiranoj Bloom taksonomiji iz
2001. (https://cft.vanderbilt.edu/guides-sub-pages/blooms-taxonomy/).

Kategorije se krecu od laksSih (zapamtiti: prepoznati, prisjetiti se; razumjeti:
protumaciti, dati primjer, klasificirati, sazeti, zakljuCiti, usporediti, objasniti) do
slozenijih (primijeniti: izvrsiti, provesti; analizirati: razlikovati, organizirati, pripisati)
do naprednih kategorija (vrednovati: provjera, kritika; stvaranje: generiranje,
planiranje, proizvodnja).

Kategorije opisuju za koje su razine prema revidiranoj Bloomovoj taksonomiji
planirani ishodi Sto bi trebalo pomoci nastavnicima u preciznijem vrednovanju
ste¢enog znanja.



3.1 MODUL 1 (M)

Sazetak:

Pruzanje ucenicima osnovnih znanja o pravnom i fiskalnom okviru relevantnom
za poslovanje umjetnika. Predstavljanje razli¢itih vrsta poslovnih modela
dostupnih umjetnicima kako bi uéenici mogli donijeti informiranu odluku.

Kroz prakti¢nu nastavu ucenicima se pokazuju razlicite strategije za upravljanje
vremenom i financijama.

Ishod br.

M1.1

M1.1

M1.2

M1.2

Ishodi Razina znanja

Upamtiti (prepoznati,
prisjetiti se)

Ucenik ¢e nabrojati i sazeti lokalne Razumijeti (interpretirati,
poreze i prireze. dati primjer, klasificirati,
sazeti, zakljuciti, usporediti,
objasniti)

Upamtiti (prepoznati,
prisjetiti se)
Razumijeti (interpretirati,
dati primjer, klasificirati,
sazeti, zakljuciti, usporediti,
objasniti)

Ucenik ¢e objasniti znac¢enje osnovnih
pojmova racunovodstva.

Ucenik ¢e usmeno predstaviti
osnovna nacela lokalnih zakona o
autorskim pravima i EU regulative

(GDPR) relevantnih za vizualne
umjetnike.

Primijeniti (izvrsiti,
implementirati)
Analizirati (razlikovati,
organizirati, pripisati)

Primijeniti (izvrsiti,
implementirati)
Analizirati (razlikovati,
organizirati, pripisati)

Ucenik ¢e razlikovati i usporedivati
razliCite vrste ugovora.



Ishod br.

M1.3

M1.4

M1.5

Ishodi

Ucenik ¢e izra€unati i usmeno
predstaviti mjesecni proracun.

Ucenik ¢e sazeti razliku izmedu
razli¢itih osnovnih tipova poslovnih
modela.

Ucenik ¢e primijeniti metodu
istrazivanja trzista na jednom
proizvodu iz studije slucaja.

Razina znanja

Primijeniti (izvrsiti,
implementirati)
Analizirati (razlikovati,
organizirati, pripisati)

Upamtiti (prepoznati,
prisjetiti se)
Razumijeti (interpretirati,
dati primjer, klasificirati,
sazeti, zakljuciti,
usporediti, objasniti)

Ocijeniti (provjeriti, dati
kritiku)
Kreirati (generirati,
planirati, proizvesti)



NASTAVNI PLAN ZA MODUL 1

Direktni sati Sati
s samosta Ukupno Nastavne
Kljuéne teme .
Predava " lnog sati metode
nja ACLES u€enja

Porezi prirezi

e Neto/bruto naknada

e Doprinosi za
obavezna osiguranja Predavanje
(fiskalne obveze)
porez, prirez, Samostalno
zdravstveno i istrazivanje
mirovinsko osiguranje

e Porez nadodanu
vrijednost (PDV)

Autorska prava, autorski
i umjetnicki ugovori,
zakonska regulativa e-
trgovine, GDPR i prava

- Predavanje
potrosaca
e autorski (licencni) :fﬁg;jz

ugovor, ugovor o 2 0 4 6
radu, ugovor o djelu
e potvrdao
autenti¢nosti za
umjetnicko djelo
e propisi 0 e-trgovini
e GDPR
e prava potroSaca

Samostalno
istrazivanje



Kljuéne teme

Upravljanje proraéunom
i vremenom

proracun
upravljanje
vremenom i
proracunom
planiranje proracuna
pocetnaizavrsna
bilanca

prihod

rashodi, izravni i
neizravni rashodi

Vrste poslovnih modela

honorarno, obrt,
poduzece

troSkovi osnivanja,
mjesecni troskovi
poslovanja
samostalni umjetnik
aktivnosti vezane za
samozaposljavanje
prihod od samostalne
djelatnosti

dohodak iz radnog
odnosa

Metode istrazivanja

istraZzivanje trzista
odredivanje cijena
poznavanje
konkurencije
prepoznavanje
trzisSnih trendova
pregovaranje o
cijenama

Sati uéenja, ukupno

Predava

Direktni sati

nja

1 1
1 0
1 1
7 2

Praksa

Sati

samosta Ukupno

lnog
ucenja

12

sati

21

Nastavne
metode

Predavanje
Praksa
Timski rad

Samostalno
istraZzivanje

Predavanje

Studija
slucaja

Timski rad

Samostalno
istraZzivanje

Predavanje
Praksa
Timski rad

Samostalno
istraZivanje



KLJUCNE RIJEC

M1.1: neto iznos, bruto iznos, fiskalne obveze: porez, prirez, zdravstveno i
mirovinsko, porezne olaksSice, porez na dodanu vrijednost (PDV)

M1.2: ugovor o radu, ugovor o djelu, autorski (licencni) ugovor

M1.3: proracun, upravljanje vremenom i proracunom, planiranje proracuna,
pocetna i zavrsna bilanca, prihodi, rashodi, izravni i neizravni troskovi

M1.4: slobodni umjetnik, samozaposljavanje, slobodna djelatnost, obrt, poduzece,
troSkovi osnivanja, mjesecni troSkovi poslovanja

M1.5: istraZivanje trzista, odredivanje cijena, poznavanje konkurencije,
prepoznavanje trzisSnih trendova

KLJUCNE AKTIVNOSTI

e Prezentacija i predavanje

e rasprava

e analiza i usporedba studija slucaja
¢ rjeSavanje problema

e mentorsko web istrazivanje

e timskirad

e samostalno donoSenje zakljucaka

KORELACIJA

e Matematika: IzraCunavanje jednostavnog postotka
e Informatika: racunanje u Excelu



3.2 MODUL 2 (M2)

Sazetak:

Pruzanje prakti¢nih smjernica u€enicima o tome kako pravilno sastaviti izjavu
umjetnika i portfolio.

Jedan od ciljeva je nauditi u€enike kako prezentirati svoje umjetni¢ko djelo (i
tehni€ki i konceptualno), kako izgraditi odnos s klijentima i institucijama te
stvoriti snaznu prisutnost na drustvenim mrezama.

Ishod br. Ishodi Razina znanja

Upamtiti (prepoznati,
prisjetiti se)
Ucenik ¢e opisati smjernice za pisanje = Razumijeti (interpretirati,
izjave umjetnika. dati primjer, klasificirati,
sazeti, zakljuciti, usporediti,
objasniti)

M2.1

Ocijeniti (provjeriti, dati
Ucenik ¢e napisati vlastitu izjavu o kritiku)
umjetniku. Kreirati (generirati,
planirati, proizvesti)

M2.1

Upamtiti (prepoznati,
prisjetiti se)
Ucenik ¢e objasniti osnovne smjernice = Razumijeti (interpretirati,
za izradu portfolija. dati primjer, klasificirati,
sazeti, zakljuciti, usporediti,
objasniti)

M2.2

Upamtiti (prepoznati,
prisjetiti se)
Razumjeti (interpretirati,
dati primjer, klasificirati,
sazeti, zakljuciti, usporediti,
objasniti)

Ucenik ¢e na primjeru po vlastitom
izboru objasniti na¢ine i vaznost
izgradnje odnosa s klijentima i
institucijama.

M2.3.

1



Ishod br.

M2.4

M2.4

M2.5

M2.6

Ishodi

Ucenik ¢e sastaviti primjer poslovne
korespondencije.

Ucenik ¢e sastaviti pismo
interesa/motivacijsko pismo.

Ucenik ¢e objasniti vaznost snazne
prisutnosti na drustvenim mrezama.

Ucenik ¢e izraditi i predstaviti vlastiti
portfolio.
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Razina znanja

Primijeniti (izvrsiti,
implementirati)
Analizirati (razlikovati,
organizirati, pripisati)

Primijeniti (izvrsiti,
implementirati)
Analizirati (razlikovati,
organizirati, pripisati)

Upamtiti (prepoznati,
prisjetiti se)
Razumijeti (interpretirati,
dati primjer, klasificirati,
sazeti, zakljuciti,
usporediti, objasniti)

Ocijeniti (provjeriti, dati
kritiku)
Kreirati (generirati,
planirati, proizvesti)



NASTAVNI PLAN ZA MODUL 2

Direktni sati Sati
_— samosta Ukupno Nastavne
Kljuéne teme .
Predava K lnog sati metode
nja ACLES ucenja
Izjava umjetnika i
ortfolio .
P Predavanje
e Naciniiciljevi
Samostalno

e Postavljanje

L o istrazivanje
smjernica za pisanje

- o 2 2 9 13
izjave umjetnika i
. . Praksa
izradu portfolija
e |zrada portfolija Primier
e Analiza odabranih J
. studije
primjera
Odnos s klijentima i
institucijama
e Poslovna Predavanje
korespondencija
e Postavljanje Praksa
smjerm‘ca ;a 5 1 1 4 . .
sastavljanje poslovne Timski rad
korespondencije
e Sastavljanje Studija
poslovnhog e-maila i slucaja

pisma interesa/
motivacijskog pisma



Direktni sati Sati
samosta Ukupno Nastavne

Predava lnog sati metode

nja Praksa ugenja

Kluéne teme

Prisutnost na drustvenim
mrezama

e Vaznost online
prisutnosti

e Uspostavljanje online
prisutnosti (npr. profil
na drustvenoj mrezi,
blog, vlog)

e Nacini, ciljevi, pravna 2 1 0 3
pitanja

e Digitalni marketinski
kanali

e Drustveni mediji

e Mobilne aplikacije

e KoriStenje analitike
(Google, drustvena
mreza)

Predavanje
Praksa
Timski rad

Studija
slucaja

Sati uéenja, ukupno 6 4 10 20
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KLJUCNE RIJEC

M2.1: izjava umjetnika

M2.2: umjetnicki portfolio

M2.3: izgradnja odnosa, umrezavanje

M2.4: poslovno dopisivanje, pismo interesa

M2.5: drustveni mediji; mreza, prisutnost, odnosi s javnoscu

M2.6: umjetnicki portfolio, prezentacija

KLJUCNE AKTIVNOST]

e Prezentacijai predavanje

e Rasprava

e Praksa

e Studija slucaja

e Mentorsko web istrazivanje

KORELACIJA

e Jezik: pisanje, pravopis, gramatika

e Engleski jezik: pisanje, pravopis, gramatika

e Primijenjena informatika: obrada slike, upravljanje drustvenim medijima

e Umjetnicki predmeti: vizualni studiji, dizajn , teorija oblikovanja, povijest
umjetnosti i drugi predmeti ovisno o odjelu

15



3.3 MODUL 3 (M3)

Sazetak:

Praktiéno znanje o tome kako pravilno pokrenuti i odrzati online prisutnost te
planirati aktivnosti vlastite e-trgovine.
Jedan od ciljeva jest poduciti u¢enike kako pravilno osmisliti web stranicu, kako
razviti njen sadrzaj i objaviti ga na internetu. Uéenik ne mora obavljati sav
tehni€ki posao, ali mora biti sposoban sastaviti akcijski plan, znati i naruditi
potrebne usluge, upravljati rezultatom te organizirati pravilno odrzavanje i
sigurnost stranice.

Ishod br.

M3.1

M3.1

M3.2

M3.3

Ishodi

Ucenik ¢e predstaviti osnovne
preduvjete i nac¢ine za izlazak na
internet.

Uc&enik ¢e objasniti korake i nadine
izgradnje mreznog sadrzaja.

Ucenik ¢e opisati relevantna pravila o
odrzavanju mreznog sadrzaja i
sigurnosti.

Ucenik ¢e koristiti osnovne kanale
digitalnog marketinga.

16

Razina znanja

Upamtiti (prepoznati,
prisjetiti se)
Razumijeti (interpretirati,
dati primjer, klasificirati,
sazeti, zakljuciti, usporediti,
objasniti)

Upamtiti (prepoznati,
prisjetiti se)
Razumijeti (interpretirati,
dati primjer, klasificirati,
sazeti, zakljuciti, usporediti,
objasniti)

Upamtiti (prepoznati,
prisjetiti se)
Razumijeti (interpretirati,
dati primjer, klasificirati,
sazeti, zakljuciti, usporediti,
objasniti)

Primijeniti (izvrsiti,
implementirati)
Analizirati (razlikovati,
organizirati, pripisati)



Ishod br.

M3.3

M3.4

M3.5

M3.5

Ishodi

Ucenik ¢e koristiti analitiku
weba/drustvenih mreza.

Ucenik ¢e koristiti neke platforme za
e-trgovinu.

Ucenik ¢ée napraviti plan kako
preoblikovati vlastitu web stranicu u
vlastitu web stranicu za e-trgovinu.

Ucenik ¢e objasniti postupke
pla¢anja putem interneta.

Razina znanja

Primijeniti (izvrsiti,
implementirati)
Analizirati (razlikovati,
organizirati, pripisati)

Primijeniti (izvrsiti,
implementirati)
Analizirati (razlikovati,
organizirati, pripisati)

Ocijeniti (provjeriti,
kritizirati)
Kreirati (generirati,
planirati, proizvesti)

Primijeniti (izvrsiti,
implementirati)
Analizirati (razlikovati,
organizirati, pripisati)



NASTAVNI PLAN ZA MODUL 3

Direktni sati Sati
_— samosta Ukupno Nastavne
Kljuéne teme .
Predava lnog sati metode
i Praksa ugenja
Digitalni marketing
Predavanje
e Nacini, ciljevi, pravna
pitanja Proucavanje
e Digitalni marketinski otvorenih
kanali obrazovnih
1.drustveni mediji 1 1 4 6 sadrzaja
2.web stranica (OER)
3.e-mail
4. mobilne aplikacije Samostalno
e KorisStenje analitike istrazivanje
(Google, FB)
Izgradnja online
prisutnosti
e Sredstvaonline
prisutnosti
e Glavni koncepti, web Predavanje
stranica
e Odabir prave vrste Praksa
web stranice
e Platforme za web Proucavanje
stranice 3 2 5 10 OER
e Sadrzaj web stranice,
mediji Timski rad
e Problemis hostingom
e Odrzavanje web Studija
stranice slucaja

e Postavljanje drugih
sredstava kao Sto su
profil na drustvenoj
mrezi, blog, vlog



Direktni sati Sati
samosta Ukupno Nastavne

Kljuéne teme .
Predava lnog sati metode
i Praksa ugenja
IKT sigurnosni koncepti
: . .. Predavanje
e Sigurnostinformacija
e ZaStita digitalnog g .
‘dentiteta ProucCavanje
e ZaStita privatnosti ..
- s ER
e Politika zastite 1 0 5 6 0 (uF:'enJe
odataka na daljinu,
poge . MOOC te&aj)
e Zastita web stranice
e Usluge u oblaku i
Samostalno

sigurnosne kopije
e Sigurno druStveno
umrezavanje

istrazivanje

E-trgovina

e Pregled vrsta (B2B,

B2C, C2C, C2B, G2C) Predavanje
e Platforme za e-
i Praksa
trgovinu
e UspjeSna web ) .
stranica za e-trgovinu Proucavanje
e Nacela placanja (e-i
m't,rgo}/lna) i Studija
e placanja, sredstvai ay
sluCaja
usluge

e Sigurnost placanja
e Poreziiprava
potrosaca

Sati u€enja, ukupno 7 4 18 29

19



KLJUCNE RIJEC

M3.1: mrezni sadrzaj, web: [domena, stranica, hosting, mediji, platforma,
objavljivanjel], obrada slike, blog, vlog, drustvena mreza, osobna web stranica

M3.2: odrzavanje weba, digitalni identitet, zasStita privatnosti; zasStita podataka,
politika stranice, sigurnost stranice, zastita stranice, usluge u oblaku, sigurnosne
kopije, sigurno drustveno umrezavanje

M3.3: digitalni marketing, marketinski kanali: [druStveni mediji, web stranica, e-
posta, mobilne aplikacije]l, web analitika, analitika drustvenih mreza

M3.4: B2B, B2C, C2C, C2B, G2C, platforma za e-trgovinu, web stranica za e-trgovinu,
porezi, prava potroSaca

M3.5: vlastita web stranica, web stranica e-trgovine, online placanje, e- i m-
trgovina, nacini placanja, usluge placanja, sigurnost placanja

KLJUCNE AKTIVNOSTI

e Prezentacijaipredavanje

e Rasprava

e Praksa

e Proucavanje OER (otvorenog obrazovnog sadrzaja)
e Timski rad

e Studija slucaja

e RjeSavanje problema

e Mentorirano web istrazivanje

e Samostalna studija

KORELACIJA

e Trgovina: porezi (EU), prava kupaca, GDPR
e Informatika: obrada slika, obrada teksta, web programiranje, zastita podataka (
DigCOMP podrucja znanja)
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NASTAVNI PLANOVI | PREPORUKE ZA
IZBORNI PREDMET
PODUZETNICKE VJESTINE ZA BUDUCE
UMJETNIKE

U danasnjem umjetnickom krajoliku koji se brzo razvija, kurikulum strukovnih
umjetnickih srednjih Skola nalazi se na klju¢nhom raskrizju. Tradicionalno
obrazovanje samo po sebi viSe ne oprema studente vjeStinama potrebnim za
snalazenje u zamrsSenoj mrezi mogucnosti i dinamike na suvremenom trzistu rada
nakon zavrSetka studija. The need of time je kurikulum koji osnazuje mlade
umjetnike sa snaznim razumijevanjem poduzetniStva, prava, ekonomije, digitalne
vjestine, marketinske finese i komunikacijske izvrsnosti. Ovaj imperativ proizlazi iz
kritickog opazanja: kreativna i kulturna industrija bori se s nepovezanoscu izmedu
zahtjeva trziSta rada i sposobnosti svoje radne snage u nastajanju.

Nase je uvjerenje nepokolebljivo — buducénost ovisi 0 njegovanju inovativnih
vjestina kroz formalno obrazovanje, nadopunjeno kontinuiranim neformalnim
ucenjem. Umjetnici naoruzani ovim holistickim skupom vjestina spremni su za
uspon na ljestvici uspjeha u svojim umjetnic¢kim nastojanjima. Proteklih pola
desetljeca bili smo svjedoci seizmiCkih promjena u globalnim okolnostima i trziSnoj
dinamici, ostavljajuci umjetnike nespremnijima nego ikad da zacrtaju profesionalni
put u ovom metamorfoznom krajoliku.

UpisSite inovativni izborni kolegij "Poduzetnicke vjeStine za buduce umjetnike". Ovaj
sveobuhvatni kurikulum bavi se vakuumom u suvremenom umjetnickom
obrazovanju s pionirskim pristupom koji ukljuCuje digitalnu kompetenciju,
poduzetnicko znanje i majstorsku komunikaciju. Osmisljen je kao snazan odgovor na
niz transformativnih trzidnih trendova.

Svaki modul kurikuluma je autonomna cjelina, ali njihovo spajanje obecava
holisticki obrazovni rezultat. Ovaj prirucnik za poducavanje predstavlja sazetak
pedagoskih preporuka, pruzajuc¢i nastavnicima kompas za usmjeravanje sebe i
nadobudnih umjetnika prema odrzivom uspjehu. Preporuka daje smjernice, ali
ostavlja dovoljno prostora za kreativnost vjestih ucitelja. Popracen mnostvom
materijala za u€enje, resursa i fakultetskih rekvizita, ovaj kurikulum je spreman
uvesti novu eru umjetnickog prosvjetljenja, pripremajuci kreativne pionire
sutradnjice da napreduju usred trzisSnih vrtloga i obasjaju svijet svojim izvanrednim
talentima.
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Ovisno o metodama poducavanja, osigurajte da svaki ucenik s potesko¢ama u
ucenju moze raditi s vrSnjakom, bilo u paru ili stvaranjem grupa s dodatnim ¢lanom.
Dodijelite uloge imajuci u vidu mogucnosti i interese ucenika (osobito vazno za
djecu s oStecenjem vida, motorickim oStecenjima i senzornim poremecajima).
Tijekom individualnog rada preporucuje se pruziti odgovarajucu podrsku ucenicima
s teSko¢ama u razvoju.

Potrebno je provjeriti razumiju li u€enici svu koristenu terminologiju te osigurati

primjereno prilagodene dodatne radne materijale za ucenike s teSko¢ama.

Prije nego Sto grupa predstavi svoju studiju slucaja, preporucuje se da se ucenici
dogovore tko Ce predstaviti svaku od smjernica. To je osobito vazno za pripremu
ucenika s govorno-jezi¢nim oStecenjima, ADHD-om i poremecajima u ponasanju.
Ako ucenici nemaju iskustva u korisStenju nekog alata ili programa, demonstrirajte
postupak korak po korak i provjerite njihovo razumijevanje.
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MODUL 1
Lekcije 1- 2: Osnovna porezna naCela i dodatne pristojbe

Trajanje :
2 sata teorije, 4 sata samostalnog ucenja

Ishodi uéenja
UcCenik razumije koncept domacih poreza i dodatnih pristojbi
UcCenik objasnjava znaCenje osnovnih racunovodstvenih pojmova

Metodologija:
Prezentacija i predavanje, rasprava, analiza i usporedba studija slucaja, rjeSavanje
problema, mentorirano online istrazivanje i samostalno predstavljanje zakljucka.

Materijali i izvori: UdZbenik, racunalo, olovka, papir
Preporuceni udzbenik za pripremu lekcije: B. PETUCNIK (dostupna skripta)

Kljuéne aktivnosti:
prezentacija i predavanje, rasprava, studija slucaja

Kljuéne rijeéi:
neto iznos, bruto iznos, porezne obveze, porez, dodatni porez, zdravstveno i
mirovinsko, porezne olakSice, porez na dodanu vrijednost (PDV)

Korelacija
e Matematika (osnovna algebra, postotak)

Preporuke za izvodenje nastave:

Nastava se sastoji od 2 sata predavanja i priblizno 4 sata samostalnog ucenja.
Nakon odsluSanih sati ucenici bi trebali razumjeti osnovna porezna nacela i
dodatne obveze.

Ucenici bi trebali razumjeti koncept domacih poreza i dodatnih pristojbi te moci
objasniti znaCenje osnovnih racunovodstvenih pojmova.

Na satu nastavnik objasnjava metodu objasSnjavanja lokalnih poreza i prireza,
nacine oporezivanja i obracuna doprinosa za troskove rada.
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Lekcija 1: Neto i bruto naknade

Ucenici traze aktualne cijene umjetnickih materijala. Cijene se mogu pronaci u
online trgovinama umjetnina.
Ispisuju bruto cijene materijala.

Ucenici odlaze na internetski kalkulator poreza (kao 5to je
https://www.omnicalculator.com/finance/net-to-gross i sl.) i izraCunavaju razliku
izmedu neto i bruto cijene za materijale koje su zapisali.

Nakon izraCuna nastavnik objasnjava i usporeduje znacenje razlicitih poreza.
Zasto su nam potrebni porezi? Sto je svrha poreza, mirovina, osiguranja itd.
Nastavnik objasnjava porezne obveze.

Samostalno ué€enje i prijedlozi za domacdu zadadu
Trajanje: cca. 2 sata

Ucenici traze PDV porezne stope u zemljama EU: ZapiSite najnizu i najvisu zemlju i
usporedite ih sa svojom zemljom.
https://www.omnicalculator.com/finance/net-to-gross

Lekcija 2: Obracun troSkova rada

Izracunajte neto uplatu na racun zaposlenika s osnovnom placom od 999,00 eura.
Naknada za smjenski rad iznosi 82,5 eura mjesecno. Na temelju svojih primanja ima
pravo i na opc¢u olakSicu u iznosu od 368,22 eura. Obracunski mjesec ima 20 radnih
dana. Naknada troSkova prehrane iznosi 4,15 eura i prijevoza na posao 7,50
eura/dan. Kolika je neto isplata i koliki je ukupni troSak za poslodavca?

PRIMJER OBRACUNA

1 OSNOVNA PLACA 999,00€

2 DODATNA OPREMA 82,50 €

3 (1+2) BRUTO PLACA 1.081,50€

4 OPCE OLAKSICE 368,22 €

5 POSEBNA OLAKSICA ZA DJECU

6 POTPORA ZA SAMOZAPOSLJAVANJE 22,1% 239,01 €
7 (3-4-5-6) OSNOVICA ZA DOHODAK 474,27 €

8 DODACI NA PRIHOD 16% 75,88 €

[1] ovaj primjer je relevantan za Sloveniju i treba ga prilagoditi relevantnoj zemlji studija.
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9 (3-6-8) NETO PLACA 766,61£€

10 PRIJEVOZ 150,00€

11 HRANA 83,00 €

12 (9+10+11) NETO ISPLATA 999,61 €

13 DOPRINOSI PO BODU (16,1%) €174,12

14 POREZ NA PLACE 2,3%

15 (3+10+11+13+14) TROSAK POSLODAVCA 1488,62 €

Samostalno uc€enje i prijedlozi za domacu zadacu
Trajanje: 2 sata

Ucenici pretrazuju web stranice, online prodajne galerije ili online prodaju
umjetnickih proizvoda (na primjer: privatni webshopovi, Etsy, Satchy...) . Pronadite
cijene s porezom i bez poreza.
https://ec.europa.eu/research/participants/documents/downloadPublic?
documentlds=080166e5b4ad9d03&appld=PPGMS
https://www.academia.edu/20013589/Taxes and the Arts

Literatura/rac¢unalni programi za u€enike:

e Znidarsi¢ Krajnc, A.: Business economics, DEJ Publishing House, Postojna 1995

e Marketing, material for the 1st year / Janja Turk. - Email book. - Ljubljana: IRC
Institute, 2010

e PALCIC, Darja, Company economics [Electronic source] / Darja Pal&i¢, Natasa
Vrcon Tratar. - Email book. - Ljubljana: GZS, Center for Business Training, 2010.

e https://www.youtube.com/watch?v=mK9 YF4sqgs

e https://www.youtube.com/watch?v=LZ020aQbK s

e https://www.youtube.com/watch?v=vEbe85paXjw
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Lekcije 3 - 4: Autorska prava, autorski i umjetnicki ugovori,
pravni propisi o e-trgovini, GDPR i prava potroSaCa

Trajanje:
2 sata teorije, 4 sata samostalnog ucenja

Ishodi u€enja:

Ucenik moze predstaviti osnovna nacela lokalnih zakona o autorskim pravima i EU
regulative (GDPR) relevantne za vizualne umjetnike

UcCenik moze razlikovati i usporedivati razliite vrste ugovora

Metodologija:
prezentacija i predavanje, rasprava, analiza i usporedba studija slucaja, rjeSavanje
problema, mentorirano online istrazivanje i samostalno iznoSenje zakljucka

Materijali i izvori:
tiskani materijal, racunalo, olovka, papir

Kljuéne aktivnosti:
prezentacija i predavanje, rasprava, studija slucaja

Kljuéne rijeci:
ugovor o radu, javna nabava, autorsko pravo (licence), sporazum/ugovor

Korelacija
Engleski, Hrvatski (pisanje sluzbenog pisma), pravo (GDPR, autorska prava)

Preporuke za izvodenje nastave:

Nastavnik objasnjava kako analizirati trziSte i odabrati odgovarajuci pravni ugovor
ovisno o umjetni¢kom proizvodu.

Objasnjava znaCenje zasStite autorskog prava i intelektualnog vlasnistva.
Nastavnik na primjeru objasnjava vaznost potvrde o autenti¢nosti umjetnickog
djela te vaznost prava potrosaca.
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Lekcija 3

U uvodnom dijelu uCenici se upoznaju s temeljnim nacelima autorskog prava,
autorskim i umjetni¢kim ugovorima, zakonskom regulativom e-poslovanja, GDPR-
om i pravima potrosaca.

Nastavnik mozZe pokazati video s https://www.youtube.com/watch?
v=uLHSjEkaPBY (ili slican relevantan sadrzaj) na poCetku sata.

UcCenicima se objasnjavaju temeljna nacela domaceg zakonodavstva o pisanju
tekstova te regulative EU.

Nakon pojasnjavanja terminologije, nastavnik moze zamoliti u¢enike da u parovima
pripreme umjetnicki ugovor.

Osnove pripreme ugovora:
e Sto ukljugiti u ugovor
¢ Informacije o kupcu i prodavacu
¢ Informacije o projektu i uvjeti
e Vremenski okvir projekta
e TroSkoviiuvjeti placanja
e Prava umjetnika (autorska prava)
e Raskid ugovora
e Uvjeti otkazivanja
e Prihvacanje ugovora (datum i potpisi)

Za primjere umjetnickih ugovora na hrvatskom i engleskom jeziku pogledajte
dodatne dokumente.

Samostalno u€enje i prijedlozi za domacu zadacu
Trajanje: 2 sata

Istrazite autorska prava u SAD-u i EU na poveznicama u nastavku. Pronadite 3
razlike izmedu americkih i EU regulatora i napiSite esej od 1500 rijeci.
https://www.wipo.int/copyright/en/

autorski videozapis:_https://www.youtube.com/watch?v=uLHSjEkaPBY
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Lekcija 4

Nastavnik objasnjava Sto je to potvrda o autenti¢nosti umjetnickog djela.
https://www.artismycareer.com/how-to/how-to-create-a-certificate-of-
authenticity-for-your-art/

Ucenici sami izraduju certifikat pomocu racunalnog programa ili na papiru.
Prava potroSaca i potvrda o autenti¢nosti umjetnickog djela.

Igra uloga: Najnaporniji kupac koji kupuje umjetnine.
Ucenici su podijeljeni u parove. Jedan je kupac u galeriji ili umjetnickom studiju,
drugi je umjetnik koji prodaje svoja umjetnicka djela.

Samostalno uc€enje i prijedlozi za domacdu zadadu
Trajanje: 2 sata

Pripremite potvrdu o autenti€¢nosti za umjetnicko djelo pomocu poveznica
https://www.artismycareer.com/how-to/how-to-create-a-certificate-of-
authenticity-for-your-art/

https://www.wipo.int/copyright/en/

Videozapis:_https://www.youtube.com/watch?v=uLHSjEkaPBY

Literatura:

e Znidarsi¢ Krajnc, A.: Business economics, DEJ Publishing House, Postojna 1995

e Marketing, material for the 1st year / Janja Turk. - Email book. - Ljubljana: IRC
Institute, 2010

e PALCIC, Darja, Company economics [Electronic source] / Darja Pal&i¢, Natasa
Vrcon Tratar. - Email book. - Ljubljana: GZS, Center for Business Training, 2010.

e Mocnik, D.: Media Economy, Faculty of Electrical Engineering, Computer
Science and Informatics, Maribor 2004

e Znidarsi¢ Krajnc, A.: Business economics, DEJ Publishing House, Postojna 1995

e Marketing, material for the 1st year / Janja Turk. - Email book. - Ljubljana: IRC
Institute, 2010

e PALCIC, Darja, Company economics [Electronic source] / Darja Pal¢i¢, Natasa
Vrcon Tratar. - Email book. - Ljubljana: GZS, Center for Business Training, 2010.

e https://www.artismycareer.com/how-to/how-to-create-a-certificate-of-
authenticity-for-your-art/

e https://www.wipo.int/copyright/en/

e https://www.youtube.com/watch?v=ulLHSjEkaPBY

e https://www.emerald.com/insight/content/do0i/10.1108/20442081111129842/f

ull/html
e https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S1353485816300563

e GDPR REGULATION https://gdpr-info.eu/
https://gdpr.eu/what-is-gdpr/
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Lekcije 5 - 6: Upravljanje prora€unom i vremenom

Trajanje:
1 sat teorije, 1 sat vjezbi i 2 sata samostalnog ucenja

Ishodi uéenja:
UcCenik razumije osnovhe metode upravljanja proracunom i vremenom
Ucenik moze izraCunati i usmeno predstaviti mjesecni proracun

Metodologija:
prezentacija i predavanje, rasprava, analiza i usporedba studija slucaja, rjeSavanje
problema, mentorirano online istrazivanje i samostalno iznoSenje zakljucka

Materijali i izvori:
tiskani materijal, raCunalo, olovka, papir

Kljuéne aktivnosti:
prezentacija i predavanje, rasprava, studija slucaja

Kljuéne rijeci:
proracun, upravljanje vremenom i proracunom, plan proracuna, pocetna i zavrsna
bilanca, prihodi, rashodi, izravni i neizravni rashodi.

Korelacija:
Matematika (osnovna algebra, postotak, mjere)

Preporuke za izvodenje nastave:

Ova se lekcija sastoji od 1 sata predavanja, 1 sata vjezbe i cca. 2 sata samostalnog
ucenja

29



Lekcija 5

Upravljanje proracunom i vremenom:

e proracun;

e upravljanje proracunom i vremenom,;
e planiranje proracuna;

Predstavite razliCite metode upravljanja vremenom i proracunom.
Razgovarajte o vaznosti posStivanja rokova i rokova pri izradi projekata.
Prikazite postupak izraCuna prodajne cijene.

VJEZBA: primjer racunskog zadatka

IzraCcun prodajne cijene proizvoda:

1. Vlastita cijena

2. Utvrdenoj cijeni tvrtka dodaje i troSkove vezane uz dostavu (prijevoz,
osiguranje...), troSkove dodatnih usluga, kalkulativni rizik, ponekad i troSkove
razvoja

3. Planirana dobit

4. Snizenje cijena i popusti

5. Neto prodajna cijena (1+2+3-4)

6. Porez na dodanu vrijednost (22% ili 9,5% od 5)

7. Prodajna cijena s PDV-om (5+6).

Lekcija 6

Nastavite s primjerima izracuna cijena i objasnite razliku izmedu pocetnog i
zavrSnog stanja, prihoda, troskova te izravnih i neizravnih troskova.
Navedite primjere proracunskih tablica.

VJEZBA:

IzraCcun prodajne cijene proizvoda:

1. Cijena proizvodnje

2. Utvrdenoj vlastitoj cijeni tvrtka dodaje i troSkove vezane uz dostavu (prijevoz,
osiguranje...), troSkove dodatnih usluga, kalkulativni rizik, ponekad i troSkove
razvoja

3. Planirana dobit

4. Snizenje cijena i popusti

5. Neto prodajna cijena (1+2+3-4)

6. Porez na dodanu vrijednost (22% ili 9,5% od 5)

7. Prodajna cijena s PDV-om (5+6)
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Samostalno uc€enje i prijedlozi za domacéu zadadu
Trajanje : 2 sata

Primjer: Zamislite tvrtku koja prodaje umjetnicki pribor. Trgovac prodaje kistove
koje kupuje po cijeni od 2€. TroSkovi poslovanja iznose 12%. Pri prodaji oCekuje
15% dobiti na vlastitu cijenu i zaracunava 22% PDV-a.

Izracunajmo prodajnu cijenu kista.
nabavna cijena kista 2,00 €

+12% operativnih troskova €

= vlastita cijena €

+15% profita €

= prodajna cijena €

+22% PDV €

Literatura:

e Znidarsi¢ Krajnc, A.: Business economics, DEJ Publishing House, Postojna 1995

e Marketing, material for the 1st year / Janja Turk. - Email book. - Ljubljana: IRC
Institute, 2010

e PALCIC, Darja, Company economics [Electronic source] / Darja Pal¢i¢, Natasa
Vrcon Tratar. - Email book. - Ljubljana: GZS, Center for Business Training, 2010.

e Literature/computer programs for the teacher:

e Mocnik, D.: Media Economy, Faculty of Electrical Engineering, Computer
Science and Informatics, Maribor 2004

e Znidarsi¢ Krajnc, A.: Business economics, DEJ Publishing House, Postojna 1995

e Marketing, material for the 1st year / Janja Turk. - Email book. - Ljubljana: IRC
Institute, 2010

e PALCIC, Darja, Company economics [Electronic source] / Darja Pal&i¢, Natasa
Vrcon Tratar. - Email book. - Ljubljana: GZS, Center for Business Training, 2010.

e https://apploye.com/blog/time-budgeting/

e https://jolgri.org/index.php/jolgri/article/view/22/46

e https://corporatefinanceinstitute.com/resources/management/time-

management-list-tips/
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Lekcija 7: Vrste poslovnih modela

Trajanje:
1 sat teorije, 2 sata samostalnog ucenja

Ishodi u€enja:
UcCenici ¢e upoznati razliCite vrste poslovnih modela (honorarni, poduzetnicki...)
Ucenik moze objasniti razliku izmedu razli¢itih osnovnih tipova poslovnih modela

Metodologija:
Prezentacija i predavanje, rasprava, analiza i usporedba studija sluCaja, rjeSavanje
problema, mentorirano online istrazivanje, samostalno predstavljanje zakljucka

Materijali i izvori:
Tiskani materijal, racunalo, olovka, papir

Kljuéne aktivnosti:
Prezentacija i predavanje, rasprava, studija slucaja

Kljuéne rijeci:
Samostalni umjetnik, samostalna djelatnost, obrt, poslovanje, sponzorska
sredstva, mjesecni troSkovi poslovanja.

Korelacija:
Matematika (osnovna algebra, postotak, mjere)

Preporuke za izvodenje nastave :

Ova se lekcija sastoji od 1 sata teorije i cca. 2 sata samostalnog rada Nastavnik
prezentira vrste poslovnih modela (samostalni umjetnik, samostalna djelatnost,
samostalna djelatnost, obrt, poduzece, sponzorska sredstva, mjesecni troskovi
poslovanja.) Za svaki model vodi razgovor s ucenicima o tome koje bi bile
prednosti i nedostaci svakog modela.
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Lekcija 7

Pripremite Canvas model poslovanja:
https://en.wikipedia.org/wiki/Business Model Canvas

Samostalno uéenje i prijedlozi za domacu zadacu
Trajanje : 2 sata

Zelite svoj hobi pretvoriti u posao. Koji model biste koristili i zadto? Objasni i zapisi.

Literatura za ucenike:

Znidarsi¢ Krajnc, A.: Business economics, DEJ Publishing House, Postojna 1995
Marketing, material for the 1st year / Janja Turk. - Email book. - Ljubljana: IRC
Institute, 2010

PALCIC, Darja, Company economics [Electronic source] / Darja Pali¢, Natasa
Vrcon Tratar. - Email book. - Ljubljana: GZS, Center for Business Training, 2010.
Literature/computer programs for the teacher:

Mocnik, D.: Media Economy, Faculty of Electrical Engineering, Computer
Science and Informatics, Maribor 2004

Znidarsi¢ Krajnc, A.: Business economics, DEJ Publishing House, Postojna 1995
Marketing, material for the 1st year / Janja Turk. - Email book. - Ljubljana: IRC
Institute, 2010

PALCIC, Darja, Company economics [Electronic source] / Darja Pal¢i¢, Natasa
Vrcon Tratar. - Email book. - Ljubljana: GZS, Center for Business Training, 2010.

https://www.nerdwallet.com/article/small-business/what-is-a-business-model

https://en.wikipedia.org/wiki/Business Model Canvas

https://www.startup.si/sl-si/novica/kanvas-namesto-poslovnega-nacrta-in-o-

tem-kako-izgraditi-uspesen-poslovni-model-

https://www.businessmodelsinc.com/en/inspiration/tools/business-model-

canvas

https://creately.com/guides/business-model-canvas-explained/
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Lekcije 8 - 9: Metode istraZivanja

Trajanje:
2 sata predavanja, 4 sata samostalnog rada

Ishodi uéenja:

UcCenik ¢e razumjeti osnovne metode istrazivanja trzista

Ucenik moze primijeniti metodu istrazivanja trzista na jednom proizvodu iz studije
slucaja

Metodologija:
Prezentacija i predavanje, rasprava, analiza i usporedba studija slucaja, rjeSavanje
problema, mentorirano online istrazivanje, samostalno predstavljanje zakljucka.

Materijali i izvori:
Tiskani materijal, racunalo, olovka, papir

Kljuéne aktivnosti:
Prezentacija i predavanje, rasprava, studija slucaja

Kljuéne rijeci:
Istrazivanje trziSta, odredivanje cijena, prepoznavanje konkurencije,
prepoznavanje trzisnih trendova.

Korelacija:

Matematika (osnovna algebra, postotak, mjere), Engleski (sazetak, izlaganje
zakljuCka, samostalno izlaganje)

Preporuke za izvodenje nastave:
Ova se lekcija sastoji od 2 sata predavanja i cca. 4 sata samostalnog ucenja
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Lekcija 8

Nastavnik prezentira zasto je istraZzivanje trzista potrebno i Sto njime postizemo.
Sto je predmet istrazivanja trzita (znaci ono $to zelimo traziti).

Istrazivanje trziSta osnova je marketinga tvrtke. Istrazivanjem trzista tvrtka dobiva
podatke o trziSnim uvjetima, konkurenciji, navikama potrosaca...

Vrste istrazivanja trzista:

1. dijagnoza trzista (proucCavanje trenutne situacije)

2. analiza trzista (prou€avamo trziste u odredenom trenutku)

3. promatranje trzisSta (odvija se tijekom odredenog vremenskog perioda; vidimo
koji se podaci mijenjaju u tom vremenu - trzisni udio, kupci)

SWOT ANALIZA:

Analiza trziSta iznimno je vazna u definiranju ciljeva i marketinske strategije
poduzeca. U inozemstvu se naziva SWOT analiza i obi¢no se izraduje u obliku
matrice. Skracenica SWOT dolazi iz engleskog jezika i znaci S (strengths), odnosno
W (eaknesses), O (portunities) ili prilike i T (hreats) ili prijetnje (opasnosti).

Snage i prilike korisne su za postizanje ciljeva poduzeca, dok predstavljaju slabosti
i opasnosti kao prepreke za postizanje tih ciljeva.

Samostalno uc€enje i prijedlozi za domacu zadacu
Trajanje: 4 sata

ZapiSite ideju o proizvodu ili usluzi na komad papira. U 10 recCenica opiSite po ¢emu
je vas proizvod poseban, $to mozete ponuditi kupcima, zasto ste se odlucili za
ideju/proizvod. PokaZite svoj opis najmanje 10 osoba i traZite njihove povratne
informacije.

Pripremite SWOT analizu iz povratnih informacija.

Lekcija 9
Objasnite nacin izrade "Buyer persona". PokaZite primjere i razgovarajte o
studentskim idejama o njihovom idealnom kupcu.

Sto mislite tko su ciljani kupci? Podijelite ih po spolu i dobi.
Koje su snhage, slabosti, prijetnje i mogucénosti?
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Samostalno uc€enje i prijedlozi za domacéu zadadu
Trajanje: 4 sata

Odgovorite na pitanja:
e Predmet istrazivanja trzista (5to je ono Sto trazimo):
e Karakteristike potencijalnih kupaca (spol, dob, profesija, primanja)
e Motivi kupnje (zasto kupujemo proizvod)
e Reakcije kupaca (kako kupci reagiraju na reklame, niZe cijene, popuste)
e Trzisni udio (nas udio 20%, konkurencija 80%)
e Vrstaiopseg konkurencije (tko je konkurencija, koliko ih ima, cijena,
oglaSavanje)

Literatura za ucenike:

e Znidarsi¢ Krajnc, A.: Business economics, DEJ Publishing House, Postojna 1995

e Marketing, material for the 1st year / Janja Turk. - Email book. - Ljubljana: IRC
Institute, 2010

e PALCIC, Darja, Company economics [Electronic source] / Darja Pal&i¢, Natasa
Vrcon Tratar. - Email book. - Ljubljana: GZS, Center for Business Training, 2010.

e Literature/computer programs for the teacher:

e Mocnik, D.: Media Economy, Faculty of Electrical Engineering, Computer
Science and Informatics, Maribor 2004

e Znidarsi¢ Krajnc, A.: Business economics, DEJ Publishing House, Postojna 1995

e Marketing, material for the 1st year / Janja Turk. - Email book. - Ljubljana: IRC
Institute, 2010

e PALCIC, Darja, Company economics [Electronic source] / Darja Pal¢i¢, Natasa
Vrcon Tratar. - Email book. - Ljubljana: GZS, Center for Business Training, 2010.

e https://link.springer.com/article/10.1007/s11747-018-0598-1
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MODUL 2

Lekcije 1- 4: Izjava umjetnika i portfolio

Trajanje:
2 sata predavanja, 2 sata vjezbe, cca. 9 sati samostalnog ucenja

Ishodi:

Ucenik moze opisati smjernice za pisanje izjave umjetnika
UcCenik moZze napisati vlastitu izjavu umjetnika

Ucenik moZe objasniti osnovne smjernice za izradu portfolija

Metodologija:
Predavanje, vjezbe samostalne nastave, proucavanje primjera

Materijali i izvori:
Biljeznica, olovka, papir, racunalo

Kljuéne aktivnosti:
Prezentacija i predavanje, rasprava, studija slucaja, grupno proucavanje

Kljuéne rijeci:
Izjava umjetnika, umjetnicki portfolio, prezentacija

Oblici provodenja nastave:
Predavanje, samostalni rad, vjezbe, rad na primjeru, timski rad

Korelacija:
Primijenjena informatika: obrada slike; Umjetnicki predmeti: vizualni studij, dizajn,

teorija oblikovanja, povijest umjetnosti i drugi predmeti, ovisno o odjelu.

Preporuke za izvodenje nastave:
Lekcija se sastoji od 2 sata teorije i 2 sata prakse i cca. 9 sati samostalnog rada
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Lekcijal
IZJAVA UMJETNIKA

Podijelite u€enike u Cetiri skupine. Svakoj grupi dodijelite jednu od Cetiri izjave
umjetnika (izjava na cijeloj stranici, kratka izjava, kratka izjava o projektu i
biografija). Uputite svaku skupinu da procita, analizira i odredi smjernice koje se
koriste za pisanje tog odredenog oblika izjave umjetnika. Smjernice bi se trebale
odnositi na razlog, tj. svrhu izjave umjetnika, duljinu teksta, temu i koli€inu
informacija sadrzanih u pojedinoj izjavi umjetnika.

Nakon grupne analize primjera izjave umjetnika, svaka grupa prezentira svoje
rezultate ostatku razreda. Potaknite svakog Clana grupe da predstavi barem jednu
smjernicu. Nastavnik sudjeluje u procesu kako bi dopunio analizu u€enika i
objasnio kada i zasto je potrebno napisati izjavu umjetnika, kojih se smjernica treba
pridrzavati pri pisanju pojedine vrste izjave umjetnika, Sto treba izbjegavati te kako
odluciti koji oblik izjave umjetnika napisati za odredenu svrhu i prilagoditi stil svrsi.

Lekcija 2

Pokazite u€enicima primjere loSe napisanih izjava umjetnika i proucite ih zajedno.
Analizirajte ih i poboljSajte slijedeci smjernice za pisanje koje ste prethodno
postavili. ZapocCnite razgovor o vaznosti pravilnog predstavljanja vlastitog rada,
pismenosti i poznavanju jezika.

Uputite ucenike da napisu vlastitu izjavu umjetnika, slijedeci smjernice za pisanje
koje ste ranije postavili. Pruzite podrsku tijekom cijelog procesa pisanja.

Lekcija 3
PORTFOLIO

Kroz razgovor predstavite temu, pitajuci uCenike sto je portfolio, Cemu sluZi, koja
se dva oblika mogu koristiti (fiziCki i digitalni) te za koje se svrhe moZe kreirati.
UcCenicima dajte primjer loSe izradenog portfolija, zatim analizirajte i
prokomentirajte neadekvatan model — Sto treba poboljsati i na koji nacin.

Nakon toga dajte ucenicima primjer dobro sloZzenog portfolija i zajedno ga
analizirajte — sve elemente koji su pravilno odradeni, moguce alternative te krajnji
cilj izrade takvog portfolija.
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Na dva primjera objasnite osnovne principe izrade portfolija, razlike u izradi s
obzirom na namjenu (cjelovito likovno djelo, serija radova, projekt, prijava za
posao, prijava na natjecaj i sl.).

Lekcija 4

Poducite uCenike o alatima i programima koje mogu koristiti za izradu vlastitih
portfolija. portfolio se moZze izraditi u programima za graficki dizajn.

Naglasite vaznost kvalitete materijala koriStenih u izradi portfolija, kao 5to su
fotografije umjetnina i tekst koji su priloZeni u portfoliju. Objasnite kako naprauviti
kratak nacrt za portfolio, a zatim uputite ucenike da kreiraju vlastiti primjer,
slijedeci naCela i smjernice koje ste ranije postavili. Pruzite podrsku tijekom cijelog
procesa stvaranja portfolija.. UCenici trebaju izraditi zadatak za domacu zadacu i
poslati ga nastavniku u digitalnom obliku.

Samostalno u€enje i prijedlozi za domacu zadacu
Trajanje: 9 sati

Ucenici za domacu zadacu moraju e-postom nastvaniku poslati izjavu umjetnika i
portfolio. Oni koji Zele mogu prouciti dodatne materijale koje daje nastavnik.

Dodatna literatura, poveznice i informacije:

Izjava umjetnika:
e Smjernice i primjeri izjava umjetnika - https://www.gyst-ink.com/artist-
statement-guidelines
e Primjeriizjave umjetnika (za ispis) https://www.gyst-ink.com/sample-artist-
statements
Portfolio:
e LoS primjer - http://www.deenasportfolio.com/photography.html
e Los primjer - https://www.paulpolitis.com/
e Dobar primjer - https://www.junedigann.com/
e Dobar primjer - https://www.pedrocampos.net/paintings
e Primjeri - https://www.portfoliobox.net/examples
e |zrada portfolija - https://www.portfoliobox.net/

Kako fotografirati radove - https://www.aapgh.org/blog/photography-tips
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Lekcije 5 - 7: Odnos s klijentima i institucijama

Trajanje:
2 sata predavanja, 1 sat vjezbi, 1 sat samostalnog ucenja

Ishodi:

UcCenik ¢e na primjeru po vlastitom izboru objasniti naCine i vaznost izgradnje
odnosa s klijentima i institucijama.

Ucenici Ce opisati i raspraviti osnovne smjernice za sastavljanje primjera poslovne
korespondencije.

Ucenici ¢e napisati motivacijsko pismo/pismo interesa.

Metodologija:
Predavanje, vjezbe, studija slucaja, timski rad

Materijali i izvori:
Biljeznica, olovka, papir, racunalo

Kljuéne aktivnosti:
Prezentacija i predavanje, rasprava, studija slucaja

Kljuéne rijeci:
Izgradnja odnosa, umrezavanje, poslovno dopisivanje, pismo interesa

Oblici provodenja nastave:
Predavanje, samostalni rad, vjezbe, proucavanje zadanog primjera, timski rad

Korelacija:

Jezik: pisanje, pravopis, gramatika; Engleski jezik: pisanje, pravopis, gramatika,;
Umjetnicki predmeti: dizajn, teorija oblikovanja, povijest umjetnosti i drugi
predmeti ovisno o odjelu

Preporuke za izvodenje nastave:
Nastava se sastoji od 2 sata teorije, 1 sata prakse i 1 sata samostalnog rada
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Lekcija 5i lekcija 6

Podijelite u€enike u parove. Ako je grupa neparna, formirajte jednu grupu od tri
ucenika umjesto para. Ako u razredu postoji u€enik s potesko¢ama u ucenju,
formirajte troclanu grupu koja se sastoji od doti¢nog uc€enika i jednog od
postojecih parova. Svaki od parova/grupa bira instituciju, organizaciju ili
narucitelja u Zeljenom umjetnickom podrucju. UCenici provode kratko istrazivanje
te u nekoliko reCenica prezentiraju vaznost i naCine razvijanja odnosa s klijentima i
institucijama. Dok ucenici iznose svoje rezultate istrazivanja, dopunjuju svoje
zakljucke i naglasavaju bitne dijelove.

Nekim parovima dajte pozitivne primjere razmjene poslovnih e-mailova, a ostalim
parovima loSe. PokaZite u€enicima kako analizirati i po potrebi samostalno
poboljSati loSe primjere. Zamolite u€enike da prije analize procijene jesu li dobili
primjer dobre ili loSe online poslovne korespondencije. ZapocCnite prezentacije s
ucenicima Ciji je zadatak bio analizirati loSe primjere i potaknite ucenike koji su
analizirali pozitivne primjere da daju prijedloge poboljSanja za loSe primjere.
Tijekom prezentacije rezultata treba dopuniti, ispraviti i naglasiti najvaznije
smjernice za izradu dobrog poslovnog emaila.

Potaknite razgovor o motivacijskom pismu i pismu interesa - koja je svrha takvih
pisama, Sto bi trebala sadrzavati, kako bi trebala biti napisana? Pomozite
ucenicima da definiraju op¢e smjernice za njihovo pisanje na temelju prethodno

utvrdenih smjernica za opc¢u poslovnu korespondenciju.

Lekcija 7

Uputite ucenike da na pocCetku nastave napisu vlastiti primjer poslovnog e-maila i
motivacijskog pisma/pisma interesa instituciji ili organizaciji o kojoj su proveli
kratko istrazivanje. Nakon Sto rijeSe zadatak, trebaju ga poslati na e-mail adresu
nastavnika.

Samostalno uc€enje i prijedlozi za domacéu zadadu
Trajanje: 1 sat

Ucenici nastavljaju s radom kod kuce. Nakon Sto odrade vlastiti primjer poslovne
korespondencije i motivacijskog pisma/pisma interesa, krajnji rezultat trebaju
poslati ucitelju putem e-poste.

Dodatno: proucavanje dodatnih materijala koje daje nastavnik (neobavezno).



Dodatna literatura, poveznice i informacije:

e Poslovna komunikacija - https://www.clickz.com/20-rules-of-writing-effective-
business-e-mails/47359/

e Poslovna komunikacija za umjetnike - https://renee-phillips.com/email-tips-
for-art-professionals/

e Pismo interesa - https://novoresume.com/career-blog/letter-of-interest

e Primjeri poslovne korespondencije -
https://schoolwires.henry.k12.ga.us/cms/lib/GA01000549/Centricity/Domain/
7220/Professional%20Communicating%20Assignment.pdf

e https://rigorousthemes.com/blog/bad-email-examples/

e Primjer pisma interesa - https://www.thebalancemoney.com/letter-of-interest-
tips-and-samples-2059708
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Lekcije 8 - 10: Prisutnost na druStvenim mreZama

Trajanje:
2 sata predavanja, 1 sat vjezbi

Mjerljivi ishodi u€enja:

UcCenik ¢e objasniti naCine i vaznost snazne prisutnosti na drustvenim mrezama.
Ucenici ¢e opisati i raspravljati o osnovnim smjernicama za kreiranje poslovnog
racuna na drustvenim mrezama.

UcCenici Ce kreirati poslovni racun na drustvenim mrezama.

Metodologija:
Predavanje, studija slucaja, timski rad, vjezbe

Materijali i izvori:
Biljeznica, olovka, papir, racunalo

Kljuéne aktivnosti:
Prezentacija i predavanje, rasprava, studija slucaja

Kljuéne rijeéi:
Drustveni mediji; mreza, prisutnost, odnosi s javhoscu

Oblici provodenja nastave:
Predavanje, timski rad, rad na primjeru, samostalni rad, vjezbe

Korelacija:

Jezik; pisanje, pravopis, gramatika, Engleski jezik; pisanje, pravopis, gramatika,
Umjetnicki predmeti; dizajn, teorija oblikovanja, povijest umjetnosti i drugi
predmeti ovisno o odjelu, Primijenjena informatika; obrada slike

Preporuke za izvodenje nastave:
Nastava se sastoji od 2 sata teorije i 1 sata prakse
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Lekcija 8

Podijelite uCenike u grupe od troje ili Cetvero. UCenici s poteSko¢ama u ucenju
trebaju biti rasporedeni u grupama gdje je Cetvero ucenika. Zapocnite kratki
razgovor o vaznosti online prisutnosti, o na¢inima razvoja vlastitog poslovanja kroz
prisutnost na online platformama i drustvenim mrezama. Pitajte ucenike koje su
drustvene mrezZe najpopularnije, Cime se osigurava najveci uspjeh te kako povecati
svoj doseg putem online platformii druStvenih mreza. Potom uputite ucenike da
provedu vlastito kratko istrazivanje i predstave primjer uspjeSno vodene online
promocije poslovanja, odnosno prisutnosti na drustvenim mrezama. Primjer se
moze uzeti iz bilo koje industrije. Tijekom izlaganja treba nadopuniti i naglasiti sve
vazne dijelove.

Lekcija 9

UcCenicima pokazati dobre primjere prisutnosti umjetnika na online platformama;
razgovarati o tome koje se platforme koriste za predstavljanje radova i na koji
nacin. S ucenicima razgovarati o porastu popularnosti pojedinih drustvenih mreza
i najcescim oblicima online prisutnosti.

Dodijelite grupama zadatak da pronadu umjetnika i ukratko analiziraju njegovu
online prisutnost i prezentaciju; Cime se umjetnik bavi, na kojim platformama
prezentira svoje radove; kakva je sama prezentacija rada; da li se radovi izlazu ili
prodaju putem interneta i sl. Po zavrSetku istrazivanja svaka grupa ukratko
prezentira svoje rezultate.

Lekcija10

Uputite ucenike da rade samostalno. UCenici s poteSko¢ama u ucenju trebaju biti
upareni s jednim od ostalih u€enika. Zadatak je odabrati platformu i kreirati racun
usmjeren na vlastito umjetnicko djelo. Posebnu pozornost treba posvetiti kvaliteti
prezentacije rada (kvaliteta fotografije i opisa rada). Nastavnik pruza podrsku i
dostupan je za konzultacije dok ucenici izvrSavaju zadatak.

Samostalno istrazivanje
ProucCavanje dodatnih materijala koje daje nastavnik (neobavezno).
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Dodatna literatura, poveznice i informacije:

e Art Connect: https://www.magazine.artconnect.com/resources/online-
presence
e The Impact Of Using Social Media As An Artist:
https://weareunlimited.org.uk/wp-content/uploads/2022/04/The-Impact-Of-
Using-Social-Media-As-An-Artist-compressed. pdf
¢ Primjer umjetnika: Rachel Newling — stranica, Pinterest, Facebook, Instagram
itd.
https://www.rachelnewling.com/
https://gr.pinterest.com/rachel_newling/
https://www.facebook.com/linocuts/
https://www.instagram.com/rachelnewling/?hl=hr
https://www.invaluable.com/artist/newling-rachel-nOor6eydth/sold-at-auction-
prices/
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MODUL 3

Lekcije 1- 2: Digitalni marketing

Trajanje:
2 sata i otprilike 4 sata samostalnog ucenja

Ishodi uéenja:

UcCenik razumije i moze koristiti kanale digitalnog marketinga i analitiCke alate
UcCenik moze koristiti osnovne kanale digitalnog marketinga

UcCenik moze koristiti analitiku weba/drustvenih mreza

Metodologija:
Predavanje, vjezbe, proucavanje izvora informacija, studija slucaja

Kljuéne rijeci:
Digitalni marketing, marketinski kanali (drustveni mediji, web stranica, e-posta,
mobilne aplikacije), web analitika, analitika drustvenih mreza

Kljuéne aktivnosti:
Prezentacija i predavanje, rasprava, praksa, timski rad, studija slucaja, rjeSavanje
problema, mentorsko web istrazivanje, samostalno ucenje.

Korelacija:

Trgovina: GDPR, E-trgovina: uc€inkovita web stranica za trgovinu, Izgradnja online
prisutnosti: planiranje web stranica, korisnicka podrska, Primijenjena informatika:
Digitalna pismenost i komunikacija

Preporuke za izvodenje nastave:
Dva sata, jedan teorijski i jedan prakticni, te 4 sata samostalnog ucenja.
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Lekcijal

Uvod u digitalni marketing: tehnike, ciljevi, pravna pitanja. KorisStenje razliCitih
kanala kao Sto su web stranice, drustveni mediji, zajednicke web stranice, mobilne
aplikacije.

Dati pregled ciljeva, alata i kanala digitalnog marketinga. UCenici trebaju razumijeti
da moraju doci do, pridobiti i zadrzati potencijalne kupce te da je najvrjedniji
kupac onaj koji se vraca. Najucinkovitiji nacin je koriStenje drustvenih mreza poput
Facebooka, ali to treba Ciniti redovito i kroz duzi vremenski period, s jakim fokusom
na kvalitetu poruke.

Ako su dostupna relevantna nacionalna istrazivanja, objasnite razlike u korisnicima
razliCitih drustvenih mreza. Oglasi mogu uputiti potrosaca na web-stranicu za
kupnju, no tamo ga treba zainteresirati, Sto je vazno pri dizajniranju navigacije i
prezentacije informacija. Takoder je u€inkovito objavljivati visokokvalitetni vizualni
sadrzaj na stranicama za dijeljenje medija (Youtube, itd.).

Mobilni uredaji vazan su novi marketinski kanal. Stranice koje nisu prilagodene
mobilnim uredajima trazilice degradiraju.

Cak i ako su poznati svi marketinki kanali i njihove uc¢inkovite strategije, ne postoji
jedan savrSeni marketinski recept — ucenici trebaju biti kreativni i stalno
vrednovati svoje marketinske rezultate.

Samostalno u€enje i prijedlozi za domacu zadacu
Trajanje: 2 sata

Istrazite kako nekoliko poznatih lokalnih organizacija, umjetnika i trgovaca vodi
svoje informativne kampanje na Facebooku, koje videe objavljuju na YouTubeu,
koje informacije o svojim proizvodima objavljuju na svojim web stranicama, koje bi
informacije mogle imati najveci utjecaj na potrosaca. Svoje uvide i ocjene ucenici
iznose u tablicnom obliku.

Lekcija 2

KoriStenje analitiCkih alata. Praksa: razvoj strategije digitalnog marketinga,
planiranje i procjena kampanja.

UcCenike se potiCe da osvijeste da bi ciljevi marketinskih kampanja i strategija
opcenito trebali biti specifi¢ni i mjerljivi (potrebno je navesti primjere), Sto se
moze procijeniti pomocu alata za analizu weba i drustvenih mreza. Valja objasniti
kako razumjeti Google Analytics izvjeSc¢a (treba unaprijed izraditi i demonstrirati
prikaze izvjes¢a na odredenom racunu), kako procijeniti konverzije, kako otkriti
potrebe posjetitelja i njihovo ponasSanje te o Cemu ono ovisi.
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Od svih ucenika se trazi da razviju plan marketinske strategije, Ciji ciljevi mogu biti
opci (formulira ih nastavnik), a potom se ucenici dijele u grupe od 4-5i pod
vodstvom nastavnika biraju marketinske kanale, alate te opseg i klju¢ne poruke
kampanje. UCenici u grupama prezentiraju svoje marketinske strategije, a
nastavnik na temelju svog iskustva ocjenjuje njihovu ucinkovitost (utjecaj i trosak).

Samostalno uéenje i prijedlozi za domacu zadacu
Trajanje: 2 sata

Predlozite dodatno usavrSavanje i personalizaciju svoje marketinSke strategije i
razmislite o atraktivnim nacCinima prezentiranja informacija. Preporuca se potraziti
i isprobati jednostavne online alate za generiranje ikona, logotipa, interaktivnih
prezentacija itd.

Materijali i izvori:

e Udzbenik za pripremu lekcije: https://www.epilietis.eu/wp-
content/uploads/2022/11/SMART-WOMEN-Digital Marketing-am.pdf (samo

relevantna poglavlja, uzimajuci u obzir promjene i nove trendove u digitalni

marketing).
e https://www.epilietis.eu/wp-content/uploads/2022/11/SMART-
WOMEN Creating_Digital-Content.pdf (samo relevantna poglavlja).

e Drustveni mediji u e-trgovini i marketingu
https://www.nevuefineartmarketing.com/best-social-media-platforms-for-

artists/
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Lekcije 3 - 7: Izgradnja online prisutnosti

Trajanje:
5 sati

Mjerljivi ishodi u€enja:

UcCenik poznaje osnovne pojmove i nacine za izradu odgovarajuceg online sadrzaja
i postavljanja na internet

UcCenik moze predstaviti osnovne preduvjete i nacCine za postavljanje na internet
Ucenik moze objasniti korake i nacine izgradnje mreznog sadrzaja

Metodologija:
Predavanje, vjezbe, proucavanje izvora informacija, studija slucaja

Kljuéne rijeci:

Online sadrzaj, web: [domena, stranica, hosting, mediji, platforma, objavljivanje],
obrada slike, blog, vlog, drustvena mreza, osobna stranica, odrzavanje weba,
zastita podataka, politika stranice, sigurnost stranice, zastita stranice, usluge u
oblaku, sigurnosne kopije

Korelacija:

Trgovina: GDPR, Digitalni marketing: planiranje web stranica, komunikacija s
korisnicima, web analitika, E-trgovina: u€inkovita web stranica za trgovinu,
Koncepti IKT sigurnosti: zaStita podataka, politika stranice, sigurnost stranice,
zastita stranice, usluge u oblaku, sigurnosne kopije, Primijenjena informatika:
Digitalna pismenost i komunikacija

Preporuke za izvodenje nastave:
Nastava se sastoji od 3 sata teorije, 2 sata prakse i cca 5 sati samostalnog rada.
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Lekcija 3

Predstavite razliCite oblike online prisutnosti - web stranicu, profil na drustvenoj
mrezi, blog, vlog, njihove karakteristike i tipicne korisnike.

Sto je potrebno za posjedovanje vlastite web stranice - naziv domene
(poddomene), Sto je to web hosting, koje su osnovne karakteristike hosting
planova, o Cemu treba voditi racuna (detaljnije u udzbeniku [4]). Besplatni hosting
dobra je prilika za nauciti kako izraditi vlastitu web stranicu, a kasnije ju je lako
prosiriti ili premjestiti. Kako kupiti domenu i usluge hostinga (na temelju iskustva
osobnog trenera).

Samostalno uéenje:
Trajanje: 1 sat

Potrazite imena domena koja se svidaju ucenicima, provjerite njihove cijene (npr.
na https://tld-list.com/tld/eu ), procjenjujuci troSak u razdoblju od 5 godina.

Lekcija 4

Kako se izraduju web stranice i njihovi elementi.

Predstavljaju se razliCite hosting platforme (temeljene na predloScima, itd.) poput
Google Sites i opcije za izradu web stranica. Vrlo ih je jednostavno postaviti i
obi¢no su besplatne, ali su slijepa ulica ako Zelite migrirati ili dodati nestandardne
funkcije.

Pokazite primjere web stranica temeljenih na sustavu za upravljanje sadrzajem
(npr. Joomla!, WordPress). Upoznajte uCenike s alatima za upravljanje sadrzajem,
objasnite kako se objava objavljuje i postavljaju razliCiti parametri, gdje i kako ¢e se
pojaviti na web stranici. Dosta vremena za ucenje (Joomla!) naspram puno
vremena za kopanje po kodu, trazenje odgovarajucih dodataka i proSirenje
(WordPress). Objasnite Sto su web teme/predlosci, pruZzite kratki uvod u HTML i
CSS. Svatko moze pronaci besplatne predloske i prilagoditi ih svojim potrebama, a
prijedloge mozete pronaci u Materijalima i izvorima u nastavku.

Objasnite osnovne elemente web stranice - stranica, objava, izbornik, navigacija
itd. — i kako su ti elementi povezani na web stranici.

Ogledna stranica moze se koristiti u svrhu testiranja i demonstracije tako da se
ucenicima omoguci prijava s ograni¢enim pravima uredivanja. Od ucenika se moze
traziti da istraze WP upravljacku ploCu kako bi vidjeli sve mogucénosti objavljivanja
sadrzaja.

Samostalno uc€enje
Trajanje: 1 sat

TraZzenje pristupacnog (po mogucnosti besplatnog) hostinga bez oglasa koji nudi
WP, besplatnu poddomenu i dobre performanse.
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Lekcija 5

Vjezbajte na primjeru ogledne web stranice

Kreiraju se podaci za individualnu prijavu i daju uc¢enicima za probnu WordPress
stranicu koju je nastavnik unaprijed postavio preko besplatne usluge hostinga
(koristecCi npr. Hostinger). Preporuca se dati u€enicima pristup uredivanju.

Uz pomoc i vodstvo nastavnika u€eniciizraduju vlastite stranice i sadrzaj. Koristite
alate za umetanje slika i drugih elemenata u tekst. Pokazite kako napraviti stranicu
bloga i prikazati objave po kategorijama.

Nakon Sto se izradi dovoljno sadrzaja i vidi kako sve izgleda na web stranici,
nastavnik pokazuje kako bi taj sadrzaj izgledao s razli€itim predloScima. Ako ostane
vremena, demonstrirajte kako promijeniti izgled na pocCetnoj stranici.

Samostalno u€enje
Trajanje: 2 sata

Registrirajte se za besplatni plan hostinga i poddomenu (u€enici i nastavnik mogu
unaprijed odabrati pruzatelja usluge). PokuSajte postaviti vlastitu WP (WordPress)
stranicu (potrazite upute na internetu).

Lekcija 6

Odrzavanje web stranice, sigurnosne rutine i korisni¢ka podrska

Objasnite vaznost redovitog azuriranja softvera web stranice, dodataka i
predlozaka. Koji alati mogu pomoci u osiguravanju sigurnosti web stranice
(navedite barem dva; npr. Sucuri, Jetpack, Wordfence, iThemes Security, All In
One WP Security, BulletProof Security, Anti-Malware Security i Brute Force
Firewall, WPScan).

Kako se u praksi nositi s pitanjima zastite podataka i privatnosti (GDPR, registracija
korisnika, komunikacija s korisnicima itd.). Preporucena pravila o privatnosti web-
mjesta i pristanak korisnika, koriStenje WP dodataka prilagodenih GDPR-u.
Najpouzdaniji i najopsirniji kolacici i pravila o privatnosti mogu se pronaci na
vladinim stranicama (npr. europe.eu). Odgovarajuci tekstovi o pravima potrosaca
dostupni su na vecini web stranica EU-a za e-trgovinu.

Izrada sigurnosne kopije web stranice moze sprijeciti sigurnosne probleme i
gubitak podataka.

Ako je korisnicima dopusteno objavljivati na stranici, na komentare, pitanja i
povratne informacije mora se odmah odgovoriti. Sto se moZe uciniti da se web
stranica zastiti od spama.
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Samostalno u€enje i prijedlozi za domacéu zadadu
Trajanje: 1 sat

Prouciti vlastite WP stranice i instalirati preporucene dodatke za sigurnost i zastitu
od spama, postaviti automatsko azuriranje. Provjeriti Cekaju li neka azuriranja na
web stranici.

Odaberite i ucitajte najmanje 3 slike u portfolio s datotekama web stranice (vodite
racuna o autorskim pravima).

Lekcija7

VjeZzbanje razvoja web stranice.

Ucenici dobivaju zadatak objaviti primjer izjave umjetnika, kratke vijesti te katalog,
galeriju ili drugu atraktivno uredenu stranicu s tri unaprijed odabrane slike na
svojoj web stranici.

UcCenici pomazu jedni drugima, a nastavnik ih usmjerava. Na kraju se prezentiraju
najzanimljiviji i najuspjesniji radovi.

Materijali i izvori:

e UdZbenik za pripremu za lekciju: https://www.epilietis.eu/wp-
content/uploads/2022/11/SMART-WOMEN-Digital Marketing-am.pdf (samo
relevantna poglavlja, uzimajuci u obzir promjene i nove trendove u web razvoj).

e https://www.epilietis.eu/wp-content/uploads/2022/11/SMART-

WOMEN Creating_Digital-Content.pdf (samo relevantna poglavlja).

e Racunalo, prijenosna raCunala za svakog ucenika, pristup internetu, besplatni

hosting (npr. Hostinger, Awardspace itd.).
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Lekcija 8: Sigurnosni koncepti IKT-a

Trajanje:
1sat

Ishodi uéenja:
Ucenik ¢e razumjeti odrzavanje i sigurnost web stranice.
UcCenik moze opisati relevantna pravila o odrzavanju online sadrzaja i sigurnosti.

Metodologija:
Predavanje

Kljuéne rijeci:

Digitalni identitet, zaStita privatnosti; zastita podataka, politika stranice, sigurnost
stranice, zaStita stranice, usluge u oblaku, sigurnosne kopije, sigurno drustveno
umrezavanje

Klju€ne aktivnosti:
Prezentacija i predavanje, rasprava, proucavanje otvorenih obrazovnih sadrzaja
(OER), studija slucaja, samostalno ucenje.

Korelacija:

Trgovina: GDPR, Informatika: zaStita podataka (4-5. razina u odgovarajuc¢im
DigCOMP podrucjima sigurnosti i komunikacije i kompetencije za suradnju),
Primijenjena informatika: Digitalna pismenost i komunikacija

Preporuke za izvodenje nastave:

Nastava se sastoji od 1 sata predavanja i 5 sati samostalnog rada.

Ovo je vazno teoretsko predavanje o osnovama IKT sigurnosti koja je neophodna
kako za svakodnevni zZivot, tako i za online poslovanje.

Lekcija 8

Najprije se objasnjava pojam osobnih podataka, privatnosti i digitalnog identiteta,
zasto je sve navedeno potrebno zastititi te koji su rizici njihovog otkrivanja.
Bududi da se radi o mladim ljudima, mogu biti korisni primjeri rizika neprimjerenog
objavljivanja osobnih podataka i dijeljenja fotografija na druStvenim mrezama,
slu€ajevi hakiranja rauna drustvenih mreza, ransomware napada i sl.
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Predstavite glavne izjave GDPR-a, u kojim se slu€ajevima podaci mogu prikupljati i
njima upravljati te klju¢na prava nositelja podataka. Koristite prakticne primjere
poput prikupljanja podataka o posjetiteljima na web stranicama i predlozite
ucenicima da sami potraze primjere pravila o privatnosti.

Objasnite vaznost digitalnog identiteta, sredstva autentifikacije, kako izraditi
snaznu lozinku, kako njime pravilno upravljati i zasto se preporucuje viSefaktorska
autentifikacija.

Ucenici se zatim upoznaju sa sigurnoscu uredaja (zlocudni programi, kako se
zastititi od njih). Podsjetite ih da su podaci obicno mnogo vrjedniji od uredaja i da
je najbolji nacin zastite podataka (i web stranica!) izrada sigurnosnih kopija
(vaznost koriStenja oblaka itd.). Ovo je dobra prilika za kratku raspravu o tome rade
li u€enici backup svojih podataka i koje usluge u oblaku preporucuju.

Za samostalno ucenje uCenika (5 sati, treba ih rasporediti na nekoliko dana)
predlozite odgovarajuci OER (otvoreni obrazovni sadrzaj) o temama IKT sigurnosti.
Tecajevi o sigurnosti (Coursera itd.) nisu prikladni jer je materijal obicno opsezan, a
ne pokriva sve potrebne teme, plus, namijenjeni su profesionalcima ili
programerima.

Samostalno uc€enje i prijedlozi za domaéu zadacdu:
Trajanje: 5 sati

Za samostalno ucenje studenata predlozZite odgovaraju¢i OER o temama ICT
sigurnosti, Sto bi moglo biti npr. nacionalna stranica za sigurniji internet sa
savjetima za gradane i mala poduzeca. TeCajevi o sigurnosti (na Courseri itd.) nisu
prikladni jer je materijal obi¢no opsezan, ali ne pokriva sve potrebne teme, a
takoder su namijenjeni profesionalcima ili programerima.

Preporucene teme za samostalan rad:

WiFi sigurnost, sigurnost web stranica, zaStita korisnickih podataka, zastita
digitalnog identiteta, jake lozinke, sigurna komunikacija na drustvenim mrezama,
sigurnosne kopije, pravila privatnosti web stranica, internetska etika. UCenicima se
moze reci da sastave kratki sigurnosni koncept ili pravila za svoju zamisljenu e-
trgovinu.

Materijali i izvori:
Preporuceni udzbenik za pripremu nastave: https://www.epilietis.eu/wp-

content/uploads/2022/11/SMART-WOMEN-ICT-SEcurity.pdf (uzimajudi u obzir
promjene i nove trendove u digitalnom sektoru).

Ucenicima treba ponuditi otvorene online obrazovne sadrzaje (OER) na temu IKT
sigurnosti namijenjene mikro i malim tvrtkama.
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Lekcije 9 - 11: E-trgovina

Trajanje:
3 sata

Ishodi u€enja:

Ucenik razumije koncepte e-trgovine i moze koristiti neke od platformi za e-
trgovinu

UcCenik moze preoblikovati osobnu web stranicu u osobnu web stranicu za e-
trgovinu, uklju€ujuci online placanja.

Ucenik moze koristiti neke platforme za e-trgovinu

UcCenik moze napraviti plan kako preoblikovati osobnu web stranicu u osobnu web
stranicu za e-trgovinu

UcCenik moze objasniti postupke placanja putem interneta

Metodologija:
Predavanje, vjezbe, proucavanje izvora informacija, studija slucaja

Kljuéne rijeci:

B2B, B2C, C2C, C2B, G2C, platforma za e-trgovinu, web stranica za e-trgovinu,
porezi, prava potrosaca, vlastita web stranica, web stranica za e-trgovinu, online
placanje, e- i m-trgovina, nacini placanja, usluge placanja, placanje sigurnosti

Kljuéne aktivnosti:
Prezentacija i predavanje, rasprava, praksa, proucavanje OER, timski rad, studija
slucaja, rjeSavanje problema, mentorirano web istrazivanje, samostalna studija.

Korelacija:

Trgovina: porezi, pravna regulativa e-trgovine, GDPR i prava potrosaca, E-
marketing: ucinkovite marketinske strategije, Izgradnja online prisutnosti:
planiranje, postavljanje i odrzavanje web stranice, IKT sigurnosni koncepti: zastita
podataka, Primijenjena informatika: Digitalna pismenost i komunikacija

Preporuke za izvodenje nastave:

Tema je pokrivena s tri lekcije, od kojih je jedna vjezba, te s 4 sata samostalnog
ucenja.
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Lekcija 9

Uvod u vrste, oblike i trzista e-trgovine (opcenito). Pravni okvir (uvjeti za poslovnu
web stranicu, opis robe, pruzanje kontakata, dostava, jamstva, sigurnost
elektronickih transakcija), izravni, neizravni i posrednicki troskovi u e-trgovini.
Predstavite prednosti e-trgovine (npr. zemljopisna pokrivenost, 24-satna
dostupnost, smanjenje troSkova, dolazak do uskih trzista) i potrebne uvjete (npr.
brzi internet, sigurnost, nacin placanja, fizicka dostava).

Ukratko objasnite modele e-trgovine, s viSe fokusa na B2C (business-to-consumer),
na to kako se takav model natjeCe s konvencionalnom maloprodajom i trgovcima
te koje uvjete i alate zahtijeva (ovdje se ucenici mogu prisjetiti utjecaja potrosacke
zajednice i drugih znacajki digitalnog marketinga).

Objasnite/podsjetite kako je e-trgovina regulirana u Europskoj uniji i koje zahtjeve
web stranice trebaju ispuniti; prodite opise proizvoda, prikaz konacne cijene, koja
su dodatna jamstva i koje su grupe proizvoda dostupne kupcima prilikom
elektronickog poslovanja (pogledajte nacionalno zakonodavstvo o pravima
potroSaca). Vazno je objasniti uCenicima da se porezi na promet putem interneta
(PDV, porez na dohodak prodavatelja itd.) u biti izraCunavaju na isti nacin kao na
stvarnom trzistu, osim Sto se PDV izraCunava ovisno o drzavi kupca (vrijedi za
Zemlje EU, iznose i iznimke pogledajte na
https://europa.eu/youreurope/business/taxation/vat/index en.htm).

Objasnite koncept platformi za online prodaju, pokazite primjer (ucenici su
vjerojatno vec upoznati s eBayem i sl.), raspravite lanac kupac-roba-prodavac te
moguce naknade/poreze koje idu uz koristenje platformi za prodaju, koristenje
usluga dostave, operatera placanja i drugih posrednika.

Samostalno uc€enje i prijedlozi za domacdu zadadu:
Trajanje: 2 sata

Istrazite 3-4 internetska trziSta te usporedite i procijenite njihove prednosti i
nedostatke (mogu se koristiti sva dostupna istrazivanja, stru¢na misljenja i online
recenzije). Jedan od primjera trzista trebao bi biti etsy.com.

Lekcija 10

Daljnje upoznavanje s platformama za online prodaju, njihova usporedba s web

stranicama za kupnju, pregled nacina placanja. Postavljanje alata za placanje na
web stranici. Sigurnosna razmatranja.
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Ako su ucenici vec dovrsili zadatak samostalnog ucenja, neka iznesu svoja
zapazanja na pocetku lekcije.

Raspravite i istaknite prednosti i nedostatke platformi za online prodaju u
usporedbi s osobnim web trgovinama. Sto je potrebno za uvodenje kataloga
proizvoda i alata za placanje na osobnoj web stranici. Koji su neophodni trgovacki
elementi i usluge. Koje su prilike i izazovi m-trgovine. Kako se sigurnosni rizici i
napori odrzavanja takvih trzista razlikuju. Objasnite da web stranice na trgovackim
platformama temeljenim na oblaku (Shopify, Wix itd.) obi¢no zahtijevaju manje
stru¢nosti i paznje od onih instaliranih na vlastitoj web stranici prodavaca
(koristec¢i WooCommerce; OpenCart, Magento itd.) i da prilagodeno rjeSenje uvijek
koSta (npr. u vremenu, trudu, stru¢nosti) vise od standardnog.

Samostalno u€enje i prijedlozi za domacdu zadadu:
Trajanje: 2 sata

Analizirajte i usporedite alate za plac¢anje online kupnje (mogu se koristiti sva
dostupna istrazivanja, stru¢na misljenja i online recenzije).

Lekcijall

Planiranje uspjeSne web stranice za e-trgovinu.

U ovoj lekciji trebalo bi objasniti Cimbenike i elemente koji odreduju uspjeSnu web
stranicu za e-trgovinu i razviti prakti¢an plan za koristenje takve web stranice.
Ucenici su podijeljeni u grupe od 4-6 sudionika i svaka grupa ima cilj razviti i
predstaviti plan uvodenja e-trgovine.

Nakon $to im se objasni zadatak, u€enicima se daje 15-20 minuta teorijskog uvoda:
podsjecanje na glavne Cimbenike uspjeha za e-trgovinu (iz prethodnih lekcija),
objasnjavanje principa planiranja, strukture plana, itd. Zatim, koristeci svoje
poznavanje procesa e-trgovine, usluga, nacina placanja i pravnih aspekata, ucenici
u grupama razvijaju svoje planove i prezentiraju ih svim sudionicima. Takav plan
moze ukratko opisati strategiju e-trgovine, funkcionalnost web stranice, uklju¢ene
usluge, odrzavanje i podrsku. Ucenici ne smiju ulaziti u previse tehnickih detalja, ali
zahtjevi njihovih web stranica moraju biti jasno razumljivi mogucim web
programerima, a aspekti sigurnosti i pouzdanosti moraju biti pokriveni.

Bududi da je ovo posljednja lekcija, nastavnik bi trebao sazeti rezultate odradene

nastave i obavijestiti o sljedecim koracima ako ih bude, predlazuci izvore za daljnje
ucenje.
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Materijali i izvori

e Preporucen udzbenik za pripremu lekcije: https://www.epilietis.eu/wp-
content/uploads/2022/11/SMART-WOMEN_e-commerce.pdf (uzimajudi u obzir
promjene i nove trendove u predmetu ' sektor).

e Popis nekih platformi za online trgovinu:
https://en.wikipedia.org/wiki/List of online marketplaces

e Prakticni vodic za poslovanje u Europi (pogledajte zahtjeve za internetske
trgovine i web stranice: Digitalizacija poslovanja, oporezivanje, prava kupaca,
ostalo zakonodavstvo u odabranoj zemlji):
https://europa.eu/youreurope/business/index en.htm

e Baza podataka o porezima u Europi:
https://ec.europa.eu/taxation customs/tedb/taxSearch.html

e Comparison_of_shopping_cart_software:
https://en.wikipedia.org/wiki/Comparison of shopping_cart software
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RADNI LISTICI ZA 1ZBORNI PREDMET
PODUZETNICKE VJESTINE ZA
BUDUCE UMJETNIKE

Ovo su prijedlozi za radne materijale i treba ih prilagoditi specificnoj zemlji i
posebnim potrebama.

OSNOVNA POREZNA NACELA | DODATNE OBVEZE

1.
Provedite istraZivanje o cijenama sa i bez poreza.

Pronadite webshop s likovnim priborom i odaberite 5 - 6 proizvoda.
IzraCcunajte njihove cijene bez poreza (PDV).

2.

Tvrtka je proizvela 1658 proizvoda sa sljedecim troskovima:

TroSkovi placa - 28.580 EUR, troSkovi radne opreme - 22.800 EUR, ostali fiksni
troskovi - 11.580 EUR, troSkovi vanjskih poslova - 14.750 EUR, troskovi rizika
isporuke - 0,11 % neizravnih troskova.

Planiraju 33% dobiti na 1 proizvod. U slu¢aju dogovorenog posla daju popust od
2,8 %. Koja je prodajna cijena? Koja je maloprodajna cijena proizvoda? Koliki je
prihod od prodaje kolicina?
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2.

IzraCunajte cijenu svog radnog sata za pojedini umjetnicki proizvod/djelo (slika,
skulptura, dizajn itd.).

Mislite na proizvod i na krajnju cijenu (bez poreza).

Napravite popis svih materijala potrebnih za izradu proizvoda i zbrojite cijene
(mozZete koristiti okvirne cijene).

Okvirno vrijeme potrebno za izradu proizvoda/rada.

Izracunajte cijenu svog radnog sata.

3.
Prouciti i objasniti poreze poduzetnika u Hrvatskoj (prilagodeno vlastitoj Zupaniji).
Navedite razne proizvode i usluge koji pripadaju razlicitim poreznim stopama.

a) Prehrambeni proizvodi i
PDV usluge
b)

TroSarina

Porez na dohodak Porez no.dobn od
poslovanja

. a) Naknada poslodavea
o) 16,1% b) Naknada zaposlenika

Porez na promet nekretnina

Zamijena poreza na dionice 60



UPRAVLJANJE PRORACUNOM | VREMENOM

1.

Trgovac Max prodaje nogometne lopte koje kupuje po cijeni od 20€. Troskovi
poslovanja iznose 15%. Pri prodaji oCekuje 6% dobiti na vlastitu cijenu i zaracunava
22% PDV-a.

Izracunajmo prodajnu cijenu lopte.

Otkupna cijena lopte 20,00 €

+15% operativnih troSkova €

= vlastita cijena €

+ 6% dobiti €

= prodajna cijena €

+22% PDV €

2.

Napravite prijedlog proracuna za vlastiti umjetnicki ili dizajnerski projekt.
UkljucCite sve relevantne cijene i izraCunajte ukupni trosak.

Ukljucite sve materijale koji su vam potrebni, vasu placu i sve dodatne troSkove
potrebne za zavrSetak projekta.

Predstavite rezultate.

3.

Planirajte mjeseCne troSkove.

Istrazite okvirne cijene stanarine u vasem gradu te okvirne mjesecne troskove
rezija i izdataka za hranu.

Koliki bi bio minimum koji morate zaraditi da platite raCune i hranu?
Predstavite rezultate.
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VRSTE POSLOVNIH MODELA

1.
Usporedite razliCita porezna opterecenja na iznos od 1000 EUR, s razli¢itim

oblicima placanja (ugovor o djelu, ugovor o djelu, autorsko pravo, obrt, tvrtka).
Predstavite rezultate.

2.
Usporedite razliCita porezna opterecenja na iznos od 1000 EUR, s razli€itim

oblicima placanja (ugovor o djelu, ugovor o djelu, autorsko pravo, obrt, tvrtka).
Predstavite rezultate.

e Primjeri ugovora o autorskim pravima za globalno trziste (mogu se razlikovati
od lokalnih ugovora).
https://www.pandadoc.com/copyright-license-agreement-template/
e Hrvatski primjer
https://www.poslovni-savjetnik.com/aktualno/ugovor-o-autorskom-djelu-autorski-
ugovor-primjer-obrazac-porez-izracun-honorara

METODE ISTRAZIVANJA

1.

You want to turn your hobby into a business. Prepare market research by observing
the market. Prepare a market analysis for your area. Answer the questions:

How many such companies are there in your area? How much in the country?

Make a SWOT analysis and present the results.

2.
Zamislite idealnog kupca za svoj proizvod.
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Ovo su prijedlozi za radne materijale i treba ih prilagoditi specificnoj zemlji i
posebnim potrebama.

1ZJAVA UMJETNIKA

1.
ProcCitajte primjer teksta.

Analizirajte tekst i odredite smjernice za pisanje tog odredenog oblika umjetnicke
izjave.

Smjernice bi trebale ukljucivati:
- razlog / svrhu izjave umjetnika
- tema

- duljinu teksta / obujam informacija
Predstavite svoju analizu.
2.

NapiSite vlastitu izjavu umjetnika slijedeci smjernice.

Gotovu izjavu umjetnika poSaljite e-poStom svom nastavniku na: *umetnite adresu
e-poste*

PORTFOLIO

1.

Napravite kratki nacrt portfolijaa (pisani oblik + skice)
Izradite vlastiti portfolio slijedeci ranije navedene smjernice.
Portfolio se moze izraditi u programima za graficki dizajn.

Zadatak za domacu zadacu i nastavniku poSaljite na: *unesi e-mail adresu*
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ODNOS S KLIJENTIMA | INSTITUCIJAMA

1.

Odaberite instituciju, organizaciju ili klijenta u Zeljenom umjetnickom podrucju.
Provedite kratko istrazivanje o odabranom primjeru — umjetnicko podrucje, svrha
ustanove ili organizacije, kako se s njima mozete povezati itd.

Prezentirajte rezultati: znacaj i nacini razvoja odnosa s klijentima i institucijama.

2.

Analiziraj navedeni primjer:

e TocCnostijasnoca predmeta

e KoriStenje gramatike i vokabulara
e Duljina

¢ |dentifikacija

e Profesionalizam

e ZavrSetak poruke

Predstavite rezultate.

3.

Napisite vlastiti primjer e-maila za poslovno dopisivanje i popratnog pisma
instituciji ili organizaciji o kojoj ste proveli kratko istrazivanje na pocetku lekcije.

Gotov zadatak poslati nastavniku putem e-maila na: *unesi e-mail adresu*

PRISTUNOST NA DRUSTVENIM MREZAMA

1.

Provedite kratko istrazivanje i predstavite primjer uspjeSno vodene online
promocije poslovanja, odnosno prisutnosti na drustvenim mrezama.
Primjer se moZe uzeti iz bilo koje industrije.

Predstavite svoje rezultate.
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2.

Pronadite umjetnika online i ukratko analizirajte njihovu online prisutnost i
prezentaciju:

e Sto umjetnik radi?

e Na kojim platformama su prezentirali svoj rad?

e Prezentacija samog rada.

e Jesu li komadi samo prikazani ili se ¢ak prodaju na internetu?

Predstavite svoje rezultate.

3.

Odaberite online platformu.

Napravite racun usmjeren na vlastiti rad.

Posebnu pozornost treba posvetiti kvaliteti prezentacije rada (kvaliteta fotografije

i opisa rada).

Podijelite svoj rad s nastavnikom nakon zavrSetka zadatka.
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Ovo su prijedlozi za radne materijale i treba ih prilagoditi specificnoj zemlji i
posebnim potrebama.

DIGITALNI MARKETING

Vjezbajte zadatke samostalnog uéenja
1.

Istrazite 3 - 4 web-stranice i drustvene medije (Facebook, Youtube itd.) poznatih
lokalnih organizacija, umjetnika i trgovaca kako biste istrazili koje videozapise i
informacije o svojim proizvodima objavljuju. Koje bi informacije mogle imati
najveci utjecaj na potrosaca? Molimo vas da svoje nalaze predstavite u tablici.

Br. 1
Web izvor
Vlasnik, tvrtka

Proizvod
Opis marketinSkih sredstava

Opis predstavljenih medija
VaSi komentari o utjecaju
Sto bih mogao u€initi bolje?

2.

Molimo prilagodite plan marketinSke strategije koji ste razvili tijekom nastave za
svoj buduci proizvod. Koje atraktivne nacine prezentiranja informacija i koje kanale
predlazete? Potrazite i isprobajte jednostavne online alate za generiranje ikona,
logotipa, interaktivnih prezentacija itd. Pripremite kratak dokument sa svojom
strategijom digitalnog marketinga ukljucujuci barem jedan plan marketinske
kampanje i primjere logotipa/zastitnih znakova koje ste izradili.
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Provjerite svoje znanje:

1. Zasto je potreban marketinski plan?

2.Koje kanale digitalnog marketinga poznajete? Koji kanal mislite da je
najucinkovitiji?

3. Kako se publika razlicitih kanala razlikuje?

4.Kako moZzemo mijeriti ucCinkovitost digitalnog marketinga? Kako prepoznati
redovite online posjetitelje i razumjeti njihovo ponasanje?

5. Sto je marketingka poruka? Koliko bi ih trebalo biti u marketingkoj kampanji?

IKT SIGURNOSNI KONCEPTI

Vjezbajte zadatke samostalnog u¢enja

1.

Pocnite traziti odgovarajuci naziv domene za svoju buducu web stranicu. PotraZite
besplatne domene za studente i jeftine ponude, npr. na https://tld-list.com/tld/eu,
procjenjujuci troskove u razdoblju od 5 godina. ZapiSite nalaze za svoje omiljene
nazive domena:

a) naziv na troSak na 5 godina
b) naziv na troSak na 5 godina
C) naziv na troSak na 5 godina
2.
1. usluga hostinga plan po cijeni
po 5 godina. Vasi komentari:
2.
3. .
3.

Odaberite i registrirajte se za besplatni hosting plan i poddomenu (pitajte svog
ucCitelja za prijedloge). Prijavite se na upravljacku plo€u hostinga i pokuSajte
postaviti vlastitu WordPress web stranicu (potrazite upute na internetu).

1. Adresa vase web stranice:

4.
Pregledajte svoju web stranicu i instalirajte preporu¢ene komponente za sigurnost
i zaStitu od spama te postavite automatsko azuriranje za njih. Provjerite Cekaju li
neka azuriranja na web stranici.
1.0daberite i uCitajte najmanje 3 ukrasne slike u mapu s datotekama web
stranice (vodite racuna o problemima s autorskim pravima).
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Provjerite svoje znanje

1.Koje nacine i sredstva poznajete za online prisutnost?

2. Koja sredstva za izradu web stranica poznajete?

3. Je limoguce napraviti web stranicu bez kupnje domene?

4. Koja je svrha sustava za upravljanje sadrzajem?

5. Je li potrebno nauciti programiranje za izradu web stranice?

6. Je li potrebno od posjetitelja traziti privolu za prihvacanje kolaci¢a ako web
stranica od njih ne zahtijeva davanje osobnih podataka?

7. Zasto je potrebno redovito aZurirati softver na web stranici?

8. Koja je razlika u WordPressu izmedu stranice i objave? Kako od odabranih
objava napraviti blog?

9. Koje bi se rutine odrzavanja i sigurnosti web stranice trebale provoditi
redovito?

IKT SIGURNOSNI KONCEPTI

Zadaci za samostalno ucenje

1.
Pregledajte nacionalnu web stranicu za sigurniji internet

za online sigurnosne savjete za gradane i mala poduzeca. Navedite glavne
sigurnosne preporuke na internetu:
a.

® Q00

2.

ProcCitajte materijale za ucenje (pitajte svog ucitelja) o WiFi sigurnosti, sigurnosti
web stranica, zastiti korisnickih podataka, zastiti digitalnog identiteta, jakim
lozinkama, sigurnoj komunikaciji na drustvenim mrezama, sigurnosnim kopijama,
pravilima privatnosti web stranica, internetskoj etici.

Nacrtajte kratki sigurnosni koncept ili pravila za svoju buducu e-trgovinu.
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E-PRODAJA

Korisne informacije

1.Popis primjera online trgovina:
https://en.wikipedia.org/wiki/List of online marketplaces

2.Prakti¢ni vodic¢ za poslovanje u Europi (pogledajte zahtjeve za internetske
trgovine i web stranice: Digitalizacija poslovanja, takoder oporezivanje, prava
kupaca, ostalo zakonodavstvo u odabranoj zemlji):

3. https://europa.eu/youreurope/business/index_en.htm

4.Baza poreznih podataka u Europi:
https://ec.europa.eu/taxation _customs/tedb/taxSearch.html

5.Usporedba softwarea:
https://en.wikipedia.org/wiki/Comparison of shopping cart software

Zadatak za samostalno uc¢enje

1.

Istrazite 3 - 4 internetska trzista te usporedite i procijenite njihove prednosti i
nedostatke (moze se koristiti u svim dostupnim istrazivanjima, struénim
misljenjima i online recenzijama). Jedna od trgovina trebala bi biti etsy.com.

etsy.com

2.
Analizirajte i usporedite alate za plac¢anje online kupnje (mogu se koristiti sva
dostupna istrazivanja, stru¢na misljenja i online recenzije).
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Provjerite svoje znanje

1. Koje su prednosti e-trgovine u usporedbi s tradicionalnom trgovinom?

2. Jeste li upoznati s pravnim i poreznim specificnostima e-trgovine?

3. Kako se model B2C e-trgovine natjeCe s konvencionalnom maloprodajom?

4. Kako je e-trgovina regulirana u Europskoj uniji?

5. Kako funkcionira internetsko trziSte, kako se mozZe organizirati dostava i koje se
naknade mogu primijeniti?

6. Koje se vrste placanja mogu osigurati online? Mogu li se implementirati na
osobnu web stranicu?

7. Koje su prednosti i nedostaci koristenja trgovackih platformi temeljenih na
oblaku, internetskih trzista i osobnih web trgovina?



